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:مقدمه

,وه‌ممکندر‌دنیای‌رقابتی‌و‌پویای‌امروز،‌محصول‌و‌خدمتی‌موفق‌است‌که‌به‌بهترین‌نحو‌و‌شی
ایجاد‌یک‌تجربه‌لذّت‌بخش‌,نیازهای‌کاربران‌و‌مشتریان‌خود‌را‌با‌بالاترین‌کیفیت‌برآورده‌سازد

مهمترین‌,وب‌سایت‌و‌شناسایی‌و‌پاسخ‌گویی‌صحیح‌به‌نیاز‌کاربران,در‌برخورد‌با‌یک‌نرم‌افزار
.عامل‌موفقیت‌محصولات‌و‌خدمات‌نرم‌افزاری‌است
آموزه‌ها‌و‌نکاتی‌است‌که‌تا‌به‌امروز‌آنها‌را‌,ذهن‌ما‌همواره‌در‌حال‌طبقه‌بندی‌کردن‌تجربیات

ط‌های‌در‌دنیای‌نرم‌افزار‌ذهن‌ما‌برخی‌واسط‌های‌کاربر‌را‌بیشتر‌از‌سایر‌واس.‌تجربه‌کرده‌است
نحوه‌طراحی‌به‌گونه‌ای‌است‌که‌ذهن‌خودش‌,در‌برخی‌واسط‌های‌کاربر,کاربر‌می‌پسندد

یشگویی‌ها‌از‌طرفی‌برخی‌از‌این‌پ.‌مرحله‌بعدی‌یا‌گام‌بعدی‌در‌واسط‌کاربر‌را‌پیشگویی‌می‌کند
در‌مورد‌مدل‌های‌ذهنی‌در.‌بر‌اساس‌مدل‌ذهنی‌ای‌که‌در‌ما‌نهادینه‌شده‌است‌صورت‌می‌گیرد

.برخورد‌با‌واسط‌های‌کاربری‌نرم‌افزار‌نیز‌الگوهایی‌وجود‌دارد



User)کاربریتجربهطراحی Experience)چیست؟

ل‌یا‌یا‌طراحی‌تجربه‌کاربری‌فرایند‌افزایش‌سطح‌رضایت‌کاربر‌از‌محصوUXطراحی‌
در‌.‌خدمت‌ازطریق‌بهبود‌عملکرد‌و‌سهولت‌استفاده‌و‌راحتی‌آن‌محصول‌یا‌خدمت‌است

به‌‌معنی‌تولید‌محصولات‌و‌خدماتی‌است‌که‌تجربه‌ای‌با‌مفهوم‌و‌UXواقع،‌طراحی‌
.مرتبط‌برای‌کاربران‌ایجاد‌‌کند



:UXحوزۀدرمطالعهموردمفاهیم

:طراحی تعاملی•
با‌این‌طراحی‌تعاملی‌همان‌طورکه‌از‌نامش‌پیدا‌است،‌تعاملات‌بین‌کاربر‌و‌محصول‌را‌تعریف‌می‌کند،

.هدف‌که‌این‌تعاملات‌تجربه‌ی‌دلپذیری‌برای‌کاربر‌فراهم‌کنند

:طراحی بصری•
ضا،‌در‌طراحی‌بصری،‌طراحان‌و‌توسعه‌دهندگان‌با‌استفاده‌از‌تصویرسازی،‌عکاسی،‌تایپوگرافی،‌ف

راحی‌در‌بخش‌طراحی‌بصری،‌اصول‌ط.‌طرح‌بندی‌و‌رنگ‌تلاش‌می‌کنند‌تجربۀ‌کاربری‌را‌بهبود‌دهند
نگ،‌ر.‌هنری‌نظیر‌تعادل،‌توازن،‌فضا،‌فاصله‌ها‌و‌کانتراست،‌اصول‌اساسی‌و‌ضروری‌به‌شمار‌می‌روند

.شکل،‌اندازه‌و‌سایر‌عناصر‌نیز‌طراحی‌بصری‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌می‌دهند



:UXحوزۀدرمطالعهموردمفاهیم

:تحقیقات کاربر•

تحقیقات‌کاربر‌درواقع‌همان‌تحقیقاتی‌است‌که‌.‌استUXتحقیقات‌کاربر‌آخرین‌عنصر‌مهم‌طراحی‌
در‌نرم‌افزارنکتۀ‌مهم‌این‌است‌که‌.‌شرکت‌ها‌برای‌درک‌نیازها‌و‌خواسته‌های‌مشتریان‌انجام‌می‌دهند

.‌‌خیص‌داده‌شوداصل‌باید‌مشکلی‌را‌حل‌کند؛‌بنابراین،‌در‌گامی‌بسیار‌مهم‌باید‌دقیقا‌نیاز‌مشتریان‌تش
م‌طراحی‌صرفاً‌براساس‌حدس‌و‌گمان‌پیش‌می‌رود‌و‌احتمال‌ارزش‌آفرینی‌آن‌بسیار‌ک,بدون‌این‌اقدام

.است

:معماری اطلاعات•
ن‌طراحان‌با‌استفاده‌از‌معماری‌اطلاعات،‌محتوا‌را‌ساختاربندی‌و‌برچسب‌گذاری‌می‌کنند‌تا‌کاربرا

در‌وب‌سایت‌ها،‌گوشی‌های‌IAمعماری‌اطلاعات‌یا‌.‌به‌راحتی‌بتوانند‌اطلاعات‌مدنظر‌خود‌را‌بیابند
یافتن‌دو‌سهولت‌استفاده‌و‌قابلیت.‌هوشمند،‌اپلیکیشن‌ها‌و‌حتی‌مکان‌های‌فیزیکی‌استفاده‌می‌شود

.عامل‌مهم‌معماری‌اطلاعات‌هستند



:UXفرآیند طراحی 

:استمرحلهسهشاملUXطراحیفرایند
.آن‌هابررسیومدنظرمخاطباندربارۀتحقیق-1
.کاربرانبراهدافاینتأثیرگذاریچگونگیواهدافدرک-2
.‌بخشلذتوکاربرپسندتجربه‌ایایجادبرایچهارچوبازخارجوخلاقانهتفکرازبهره‌گیری-3

برایهدفمندیموضوعاتمذکور،مرحلۀسهدروانسان‌محورطراحیرویکردباUXطراحی
توجهطراحیهدفافرادنیازهایبهعمیقاًطراحانابتدابنابراین،.می‌کندخلقکاربران
ومی‌شودارائهمذکورمسألۀبرایبالقوهراهکارهایازوسیعیطیفسپس،.می‌کنند

مرحلۀهبراه‌حلبهتریندرنهایت،ومی‌شوندتولیدکاربرانآزمونبرایمتعددیپروتوتایپ‌های
.می‌رسداجرا



:UXفرآیند طراحی 



:UXاصول طراحی 

وازنتلحاظازکنندمشخصبایدنیزطراحان.برقرارندهمچنانآناصولامااست؛در‌حال‌تغییردائماUXًحوزۀ
ازواستمفهومودرک‌کردنیطراحینوعیخواهانپروژهمدیرطرف،یکاز.می‌خواهندچهدیداریوبصری
.کندبرآوردهراکاربراننیازهایبایدطراحیدیگر،طرف

اقیبتغییربدونوثابتهمیشهآناصلچندیندارد،بستگیجدیدفناوریوروندهابهقطعاUXًدرحالی‌که
:کنندگاهنمختلفمسائلبهپیوسته‌ایومتمرکزروش‌شناسیبامی‌کنندکمکطراحانبهاصولاین.می‌مانند

:بودنزمینه ساز•
شوندتهخسنبایدهرگزآنها.هستندخودکاربریسفرازنقطه‌ایچهدربداننددقیقاًکاربرانکهاستاینهدف

.کندراهنماییسفرایندرراآنهابایدطراحی.کنندگم‌شدناحساسیا
:انسانینگاه•
شخصیتبتواناگر.نمی‌برندلذتخودتجربۀازهرگزهستند،تعامل‌درماشینباکهکنندحسکاربراناگر•

.می‌آیدبه‌دستآنهااعتمادداد،نشاننهاییکاربرانبهرابِرند‌بودندسترسدرو



:UXاصول طراحی 

:کردنپیداقابلیتِ•
ومی‌شودپیدابه‌راحتیهمه‌چیزموفقUXطراحیدر.کنندتلفراخودوقتنمی‌خواهندکاربران
.بودخواهدآسانبسیاردیگرمحصولهریااپلیکیشنیاوب‌سایتدرحرکت

:سادهوسبکطراحی•
ابطۀرسبُکولذت‌بخشتجربه‌هایفراهم‌کردنبا.شدنهمراهمشتریانبابی‌پردهومستقیمورک

.کردبرقرارمی‌توانکاربرانباخوبی
:غیرضروریمواردوحواشیازپرهیز•
بهستقیمموسریعبایدکاربران.کردپرهیزبایدمتعددلایه‌هایایجادیاغیرضروریتوضیحهرگونهاز

.دارندغیرضروریتوابعبهتوجهبرایکمیظرفیتامروزیانسان‌هایزیرابرسند؛مطلباصل



User)کاربریرابططراحی Interface)چیست؟

ط‌واس.‌طراحی‌واسط‌کاربری،‌واسطی‌برای‌تعاملات‌و‌تبادلات‌اطلاعات‌بین‌کاربر‌و‌سیستم‌است
.زبان‌ماشین‌و‌زبان‌قابل‌فهم‌برای‌انسان‌را‌می‌داندکاربری

.کسی‌است‌که‌واسط‌کاربری‌را‌طراحی‌می‌کند،UIطراح‌یک‌•

،‌وبسایت)مستقیماً‌تعیین‌کنندۀ‌ارزشی‌است‌که‌یک‌محصول‌به‌دست‌می‌آورد‌ UIکیفیت‌یک‌•
(.اپلیکیشن،‌فروشگاه‌آنلاین‌و‌غیره

•UIاشد،‌یک‌محصول،‌اولین‌چیزی‌است‌که‌کاربر‌با‌آن‌روبه‌رو‌می‌شود‌و‌اگر‌طراحی‌آن‌دلپذیر‌نب
.احتمالاً‌از‌آن‌صرف‌نظر‌می‌کند

ه‌خوب‌تلاش‌می‌کند‌کمتر‌از‌ایده‌های‌رایج‌استفاده‌کند‌و‌از‌طراحی‌برای‌بهتر‌جلوUIیک‌طراح‌•
.دادن‌ویژگی‌های‌محصول‌استفاده‌می‌کند



:UIعناصر عمومی 

:اطلاعاتیاجزای•

ادهاستفاطلاعاتیاجزایازبیشتر،اطلاعاتارائۀیامطالعاتیتجربۀبهبودبه‌منظورUIطراحان
صندوقواعلان‌هاوپیشرفتنمودارهای:ازعبارت‌انداطلاعاتیاجزاینمونه‌هایازبرخی.می‌کنند
آن‌هاهبیاکرده‌اندتکمیلراوظیفه‌ایمی‌دهندنشانکاربرانبهاجزااینازاستفادهباطراحان.پیام‌ها
.استضرورینواحیبرخیرویکارمی‌دهنداطلاع

Breadcrumb)خرده نانپیمایش• Navigation):
ریتصویبه‌صورتراوب‌سایتازاستفادهقابلیتآن،ازاستفادهباUIطراحانکهاستطراحیابزاری
وسلسله‌مراتبقالبدروب‌سایتدررامکانشانمی‌دهداجازهکاربرانبهابزاراین.می‌دهندافزایش

.اردندنیازبیش‌ازحدطراحیوخاصبصریویژگی‌هایبهخرده‌نانپیمایش.کنندمشاهدهرده‌بندی
.داردقراروب‌سایتکجایدرکاربرشودمشخصبه‌وضوحبایدفقط



:UIعناصر عمومی 

:ورودیکنترل•

چکمانندگزینه‌هایی.می‌کنندارائهمتعددیگزینه‌هایطراح،سؤالبهپاسخدرورودیکنترل‌های
ردکهاطلاعاتیمی‌شودتوصیه.دارندقرارگروهایندرمبدلکلیدیاکشوییفهرستوباکس

آنچهاحتیبه‌رکاربرانبدین‌ترتیب،.شودداشتهنگه‌مناسبوسادهمی‌شود،پرسیدهورودیکنترل‌های
.می‌کنندپیدامی‌خواهند،



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:تفاوت رابط کاربری و تجربه کاربری



:جلسه دوم

اصول طراحی واسط کاربری



:آنچه در این جلسه می خوانید

اجزای‌طراحی‌رابط‌کاربری-1
اصول‌طراحی‌رابط‌کاربری-2



:اجزای طراحی رابط کاربری

امل‌برقرار‌در‌طراحی‌رابط‌کاربری‌اِلمان‌های‌متنوعی‌وجود‌دارند‌که‌باعث‌می‌شوند‌یک‌کاربر‌با‌یک‌سیستم‌یا‌دستگاه‌تع
:کند‌و‌آن‌طراحی‌حرفه‌ای‌به‌نظر‌برسد

:طراحی بصری•

شکل‌دادن‌،Visual Designهدف‌اصلی‌طراحی‌بصری‌یا‌.‌طراحی‌بصری‌مهم‌ترین‌شاخص‌طراحی‌رابط‌کاربری‌می‌باشد
.گ‌استو‌بهبود‌تجربه‌کاربری‌به‌کمک‌تصاویر،‌نقش‌و‌نگارها،‌تایپوگرافی،‌استفاده‌از‌فضاهای‌خالی،‌طرح‌بندی‌و‌رن

:استفاده از رنگ  بندی•

ب‌منتقل‌به‌دلیل‌تداعی‌ناخودآگاه‌ذهنی‌حاصل‌از‌استفاده‌از‌رنگ‌های‌مختلف‌و‌تأثیر‌آنها‌بر‌عواطف‌و‌معنایی‌که‌به‌مخاط
.می‌شود،‌استفاده‌از‌رنگ‌های‌مناسب‌برای‌هر‌پروژه‌ای‌یک‌ضرورت‌به‌شمار‌می‌رود

:موکاپ•

یغ‌و‌یا‌یک‌مدل‌کوچک‌تر‌یا‌هم‌اندازه‌با‌طرح‌اصلی‌است‌که‌برای‌پیش‌نمایش،‌ارزیابی،‌طراحی،‌تبل(‌Mock-up)موکاپ‌
اهداف‌دیگر‌تهیه‌می‌شود،‌منظور‌از‌طراحی‌موکاپ،‌نمایش‌ظاهر‌نهایی‌طرح‌با‌جزئیات‌بصری‌آن،‌مانند‌رنگ‌ها‌و‌

.تایپوگرافی‌است



:اجزای طراحی رابط کاربری

:طراحی گرافیک•

یا‌موشن‌مسئول‌ترکیب‌تصاویر،‌تایپوگرافی‌یا‌آیتم‌های‌گرافیکی‌متحرک(‌Graphic Design)طراحی‌گرافیک‌
راحی‌ط.‌به‌گونه‌ای‌است‌که‌بتوانند‌مخاطب‌یا‌مشتری‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌بدهند(Motion Graphic)گرافیک‌

گرافیک‌یک‌حوزۀ‌تخصصی‌است‌و‌خلق‌طرح‌های‌خارق‌العاده‌مستلزم‌استادی‌و‌مهارت‌حرفه‌ای‌و‌همچنین‌
.تجربه‌کافی‌خواهد‌بود

:تایپوگرافی•

دانش‌کاربرد‌و‌تایپوگرافی،‌هنر‌و.‌تایپوگرافی‌یکی‌از‌ستون‌های‌اصلی‌بیشتر‌انواع‌مختلف‌طراحی‌به‌شمار‌می‌رود
های‌فونت‌ها‌می‌توانند‌لایه.‌سازمان‌دهی‌فونت‌هاست‌و‌هدف‌آن‌ارائه‌متن‌های‌زیبا‌و‌خوانا‌به‌خواننده‌است

.دیگری‌از‌معنا‌و‌مفهوم‌یک‌متن‌را‌برای‌شما‌باز‌کنند

اِتود‌زنی‌می‌شود‌و‌پس‌از‌تایید‌UIدر‌یک‌پروژۀ‌طراحی‌رابط‌کاربری،‌ابتدا‌یک‌طرح‌کلی‌از‌طرف‌طراح‌
.به‌طراح‌بصری‌سپرده‌می‌شودvisualکارفرما‌برای‌طراحی‌



:اصول طراحی رابط کاربری

:باید‌چندین‌اصل‌رعایت‌شودطراحی‌واسط‌کاربریدر
.باید‌انعطاف‌پذیر‌باشدطراحی•
.طراحی‌باید‌بدون‌ابهام‌باشد•
.طراحی‌باید‌کاربر‌پسند‌باشد•
.طراحی‌باید‌استاندارد‌باشد•

.باشدUXطراحی‌باید‌در‌راستای‌•
.طراحی‌باید‌بدور‌از‌خطا‌و‌ایراد‌یا‌باگ‌باشد•
.طراحی‌باید‌ساده‌و‌در‌عین‌حال‌جذاب‌باشد•



:اصول طراحی رابط کاربری

.باشدSEO Friendlyطراحی‌باید•

موجود‌است‌باید‌آنرا‌به‌PSDدر‌فوتوشاپ‌و‌به‌صورت‌UIدر‌صورتی‌که‌طرح‌•
HTML Responsive Designتبدیل‌کرد‌و‌حتماً‌در‌W3C Validatorچک‌شود‌و‌

.اشکالات‌و‌ایرادات‌آن‌رفع‌گردد

 Bounceحجم‌زیاد‌گرافیک‌موجب‌کندی‌لود‌و‌سنگینی‌می‌شود‌و‌.‌طراحی‌باید‌سبک‌باشد•
Rateرا‌کاهش‌می‌دهد.

.طراحی‌باید‌با‌اصول‌رنگ‌شناسی‌و‌کسب‌و‌کار‌هم‌خوانی‌داشته‌باشد•

.طراحی‌باید‌توسط‌کارشناس‌با‌تجربه‌انجام‌شود•

سوخ‌استفاده‌از‌تکنولوژی‌من.‌طراحی‌باید‌مطابق‌با‌آخرین‌استانداردهای‌وب‌و‌نرم‌افزار‌انجام‌شود•
.موجب‌ضعف‌خواهد‌شد‌و‌جبران‌آن‌دشوار‌است

(منظور، بهینه سازی سایت از دید موتور جستجو. )به معنی بهینه سازی موتور جستجو است( SEO)سئو 
Bounce Rate(بهتر,کمتر. )درصد کاربرانی است که بعد از دیدن یک صفحه از سایت خارج می شوند که نشان دهندۀ جذابیت سایت است



:اصول طراحی رابط کاربری

دبک‌های‌طراحی‌باید‌بدور‌از‌پیچیدگی‌و‌متناسب‌با‌سطح‌کاربر‌و‌کاربران‌هدف‌باشد‌و‌نظرات‌و‌فی•
.آنان‌برای‌طراح‌غنیمت‌شمرده‌شود

.متفاوت‌است UXباUIطراحی‌•

.نیستUXمقدم‌بر‌UIطراحی‌•

.بصورت‌جریان‌فکری‌کاربر‌انجام‌شودباید‌لینک‌سازی‌داخلیUIدر‌طراحی‌•

.را‌درک‌نکرده‌استUIکسی‌که‌قبل‌از‌طراحی‌دست‌به‌قلم‌نشود‌معلوم‌است‌طراحی‌•

.در‌اولویت‌استUIطراحی‌•



:اصول طراحی رابط کاربری

.باید‌پایدار‌باشدUIطراحی‌•

.موفقیت‌انجام‌شده‌استکار‌بااولیه‌رو‌پسند‌کنند‌یعنی‌UIاگر‌کاربران‌•
پوشش‌هرچه‌ساده‌تر‌باشد‌سطح‌بیشتری‌از‌کاربران‌تحت.‌کارایی‌بهتر‌از‌ظاهر‌عجیب‌و‌غریب‌است•

.قرار‌می‌گیرند

ا‌و‌یفرم‌نظر‌دهی.‌)هه‌گرفته‌نشود،‌شنیده‌شود‌و‌فکر‌شودبدر‌مورد‌انتقادات‌و‌پیشنهادات‌ج•
(نظر‌سنجی

.موافقت‌کتبی‌کارفرما‌گرفته‌شوداز‌طراحی‌•

که‌کاربران‌ممکن‌است‌بعدا‌مدعی‌شوند‌و‌شکایت‌کنند،‌ضمن‌این.‌)قالب‌یا‌طرحی‌کپی‌نشوداز‌رقبا‌•
(.احساس‌کپی‌یا‌تقلب‌را‌دوست‌ندارند



:اصول طراحی رابط کاربری

.مشخص‌شود(‌پالت‌رنگ)قبل‌از‌شروع‌طراحی‌رنگ‌بندی‌ها‌و‌طیف‌رنگ‌•

ایلهای‌وجود‌یک‌عالمه‌اسکریپت‌و‌ف.‌)از‌کتابخانه‌ها‌و‌فریم‌ورک‌های‌یکپارچه‌و‌کامل‌استفاده‌شود•
(متعدد‌و‌متفاوت‌طرح‌را‌نابود‌و‌توسعه‌را‌از‌بین‌خواهد‌برد



:جلسه سوم

تعادل در طراحی



:آنچه در این جلسه می خوانید

مقدمه‌ای‌بر‌تعادل‌در‌واسط‌کاربری-1
وزن‌بصری-2
عوامل‌مؤثر‌بر‌وزن‌بصری-3
تعادل‌در‌مقابل‌تنش-4
انواع‌تعادل-5



:مقدمه ای بر تعادل در طراحی

.‌‌به‌توزیع‌یکنواخت‌وزن‌بصری‌اشاره‌داردطراحی‌واسط‌کاربریتعادل‌در•
اعث‌عدم‌توازن‌می‌تواند‌منجر‌به‌ایجاد‌تنش‌بصری‌شود،‌که‌ممکن‌است‌ب

.موفقیت‌یا‌شکست‌یک‌طرح‌شود
توازن‌را‌می‌توان‌با‌روش‌های‌متقارن،‌نامتقارن،‌شعاعی‌یا‌موزاییک‌خلق•

.کرد
رار‌می‌در‌دنیای‌فیزیکی،‌اشیائی‌با‌وزن‌یکسان‌بر‌روی‌ترازو‌تعادل‌برق•

.در‌طراحی،‌تعادل‌به‌توزیع‌وزن‌بصری‌اشاره‌دارد.‌کنند



:وزن بصری

یک‌توپ‌در‌تصویر‌با‌توجه‌به‌اندازه‌نسبی‌آنها،‌به‌نظر‌می‌رسد‌یک‌توپ‌بسکتبال‌و•
توپ‌وزن‌یک.‌با‌این‌حال،‌تجربه‌چیز‌دیگری‌می‌گوید.‌بولینگ‌وزن‌یکسانی‌دارند

.بولینگ‌بسیار‌سنگین‌تر‌از‌توپ‌بسکتبال‌است
فاوت‌اگرچه‌آنها‌از‌نظر‌وزن‌فیزیکی‌مت.‌با‌این‌حال،‌در‌طراحی‌به‌ادراک‌باید‌اتکا‌کرد•

ان‌توجه‌هستند،‌تصویر‌بالا‌از‌نظر‌بصری‌متعادل‌است،‌زیرا‌هر‌دو‌شیء‌به‌شکل‌یکس
.را‌به‌خود‌جلب‌می‌کنند

وزن‌بصری‌همان‌وزن‌درک‌شده‌از‌یک‌عنصر‌در‌طراحی‌است‌و‌معیاری‌برای‌•
.اندازه‌گیری‌برجستگی‌یک‌عنصر‌در‌مقایسه‌با‌عناصر‌اطراف‌آن‌است



:عوامل مؤثر بر وزن بصری

فرض‌اینکه‌با.‌وزن‌بصری‌با‌اندازه،‌رنگ،‌کنتراست‌و‌یا‌تراکم‌یک‌عنصر‌تغییر‌می‌کند•
:همه‌موارد‌دیگر‌برابر‌باشند،‌هر‌یک‌از‌این‌عوامل‌تاثیری‌بر‌وزن‌بصری‌دارند

:وزن بصری براساس اندازه•
در‌.‌بارزترین‌عامل‌موثر‌در‌افزایش‌وزن‌بصری‌است,اندازه,در‌طراحیتعادلدر‌بحث‌•

.داردتصویر‌زیر،‌مربع‌سمت‌چپ‌وزن‌بصری‌بیشتری‌نسبت‌به‌مربع‌سمت‌راست



:عوامل مؤثر بر وزن بصری

:وزن بصری بر اساس رنگ•
درک‌بیننده‌از‌هر‌رنگ‌به‌رنگهای‌اطراف‌آن‌.‌رنگ‌نقش‌کمتری‌در‌وزن‌بصری‌دارد

نسبت‌به‌در‌مثال‌زیر،‌مربع‌قرمز‌توجه‌را‌جلب‌کرده،‌و‌وزن‌بصری‌بیشتری.‌بستگی‌دارد
.با‌این‌حال،‌این‌امر‌همیشه‌صادق‌نیست.‌مربع‌زرد‌ایجاد‌می‌کند



:عوامل مؤثر بر وزن بصری

:وزن بصری بر اساس کنتراست•
ت‌می‌تواند‌با‌استفاده‌از‌مربع‌های‌رنگی‌مشابه‌مثال‌قبل،‌می‌توان‌دید‌که‌چگونه‌کنتراس

یک‌پس‌زمینه‌قرمز‌تیره‌باعث‌.‌درک‌بیننده‌از‌رنگ‌ها‌را‌به‌شدت‌تغییر‌دهد
ین‌امر‌ا.‌مربع‌سمت‌چپ‌و‌افزایش‌کنتراست‌مربع‌سمت‌راست‌می‌شودکنتراستکاهش

.به‌طور‌موثری‌تمرکز‌بیننده‌را‌به‌مربع‌زرد‌تغییر‌می‌دهد



:عوامل مؤثر بر وزن بصری

:وزن بصری بر اساس تراکم•
ت‌راست‌با‌وجود‌اینکه‌هر‌دو‌مربع‌اندازه،‌رنگ‌و‌کنتراست‌کلی‌یکسانی‌دارند،‌مربع‌سم

ضای‌این‌مثال‌نشان‌می‌دهد‌که‌چگونه‌ف.‌به‌دلیل‌چگالی‌آن‌وزن‌بصری‌بیشتری‌دارد
.سفید‌می‌تواند‌در‌ایجاد‌تعادل‌نقش‌داشته‌باشد



:تعادل در مقابل تنش

طرح‌بدون‌وجود‌تعادل،‌تنش‌بصری‌ایجاد‌شده‌ممکن‌است‌به‌راحتی‌بر‌چگونگی‌درک
.توسط‌بیننده‌تأثیر‌منفی‌بگذارد

وجود‌متن‌.تصویر‌سمت‌چپ‌فوق‌به‌شکلی‌ویرایش‌شده‌است‌تا‌نامتعادل‌به‌نظر‌برسد
با‌این‌حال،‌سمت.‌در‌مرکز‌یک‌تعادل‌متقارن‌را‌حول‌یک‌محور‌عمودی‌برقرار‌می‌کند

این‌.‌داست،‌که‌باعث‌ایجاد‌تنش‌بصری‌می‌شو”‌سنگین‌تر“چپ‌صفحه‌از‌نظر‌بصری‌
”.چیزی‌در‌مورد‌این‌طرح‌مشکل‌دارد“تنش‌بصری‌باعث‌می‌شود‌که‌مغز‌تصور‌کند‌

.وزن‌بصری‌طرح‌اصلی‌به‌طور‌مساوی‌در‌هر‌دو‌طرف‌صفحه‌توزیع‌می‌شود



:تعادل در مقابل تنش

دون‌با‌استفاده‌از‌همان‌مثال‌بالا،‌یک‌طراح‌ممکن‌است‌ب.‌تعادل‌و‌تنش‌هیچکدام‌انحصاری‌نیستند
عوامل‌با‌ترکیب.‌ایجاد‌اختلال‌در‌تعادل،‌متمایل‌به‌جلب‌توجه‌بیشتری‌در‌دکمه‌سمت‌راست‌باشد

.وزن‌بصری‌می‌توان‌از‌ایجاد‌تنش‌بصری‌بیش‌از‌حد‌جلوگیری‌کرد

یک‌طراح‌ممکن‌است‌برای‌ایجاد‌.‌نارنجی‌استUnbounceدر‌مثال‌زیر،‌رنگ‌دکمه‌اصلی‌سایت‌▪
:همزمان‌تعادل‌و‌تنش،‌تصمیمات‌زیر‌را‌بگیرد

.اولین‌تغییر‌منجر‌به‌ایجاد‌یک‌کنتراست‌نامتعادل‌می‌شود•

نه‌تنها‌خواندن‌دکمه‌اصلی‌دشوارتر‌است،‌بلکه‌به‌نظر‌می‌رسد

.وزن‌بصری‌دکمه‌ثانویه‌بیشتر‌شده‌است

در‌حالت‌دوم‌طراح‌ممکن‌است‌مشکل‌کنتراست‌را‌برطرف‌کند،•

.اما‌حال‌وزن‌بصری‌دکمه‌اصلی‌در‌مقایسه‌با‌دکمه‌ثانویه‌بسیار‌بیشتر‌است

در‌سومین‌تغییر،‌طراح‌ممکن‌است‌چگالی‌دکمه‌ثانویه‌را‌با‌دکمه‌اصلی•

.این‌کار‌منجر‌به‌ایجاد‌تعادل‌و‌تنش‌مناسبی‌می‌شود.‌مطابقت‌دهد



:انواع تعادل

ات،‌بیشتر‌اوق.‌چهار‌روش‌برای‌دستیابی‌به‌تعادل‌وجود‌داردواسط‌کاربری‌در‌طراحی
نای‌این‌به‌مع.‌تعادل‌در‌دو‌طرف‌یک‌محور‌نامرئی،‌اعم‌از‌عمودی‌یا‌افقی‌برقرار‌می‌شود

در‌حالی‌که‌تعادل‌عمودی‌و‌افقی‌رایج‌تر‌است،‌از‌محورهای‌.‌جهت‌بصری‌طراحی‌است
.مورب‌یا‌حتی‌حالت‌چند‌محوری‌نیز‌می‌توان‌استفاده‌کرد

تعادل‌متقارن▪
عدم‌تقارن▪
تعادل‌شعاعی▪
(کریستالوگرافیک)تعادل موزائیک ▪



:انواع تعادل

:تعادل متقارن•
ادل‌تع.‌تقارن‌در‌بسیاری‌از‌جنبه‌های‌مختلف‌طبیعت،‌مانند‌چهره‌انسان‌یا‌پروانه‌ها‌مشاهده‌می‌شود

ی‌در‌زیر‌مثالی‌از‌تقارن‌انعکاس.‌متقارن‌با‌تکرار‌اشیاء‌در‌دو‌طرف‌یک‌یا‌چند‌محور‌ایجاد‌می‌شود
.وجود‌دارد‌که‌در‌آن‌دو‌جسم‌بر‌روی‌یک‌محور‌عمودی،‌آینه‌یکدیگر‌هستند

تعادل‌متقارن‌غالباً‌برای‌بیان‌حس‌وقار،‌ظرافت‌و‌یا‌رسمیت•

با‌این‌حال،‌تقارن‌بیش‌از‌حد‌در‌یک‌طرح.‌استفاده‌می‌شود

از‌تعادلدر‌مثال‌دوم،.‌می‌تواند‌خشک‌و‌کسل‌کننده‌باشد
متقارن‌استفاده‌شده‌است،‌اما‌برای‌ایجاد‌جذابیت،‌هر‌دو

.طرف‌به‌اندازه‌کافی‌از‌یکدیگر‌متمایز‌هستند



:انواع تعادل

عدم تقارن•
”‌نا‌متقارن“طبق‌تعریف،‌کلمه‌.‌عدم‌تقارن‌نیز‌در‌طبیعت‌دیده‌می‌شود؛‌مانند‌شکل‌درختان‌یا‌سنگ‌ها

.با‌این‌حال،‌با‌عناصر‌نامتقارن‌نیز‌می‌توان‌تعادل‌ایجاد‌کرد.‌نشان‌دهنده‌عدم‌وجود‌تقارن‌است

در‌مقابل‌تقارن‌که‌می‌تواند‌کمی‌یکنواخت‌به‌نظر‌برسد،‌

از‌عدم‌تقارن‌می‌توان‌برای‌پویا‌و‌سرزنده‌تر‌شدن‌یک‌طرح

در‌مثال‌دوم،‌با‌کمک‌تعادل‌نامتقارن‌یک‌طرح.‌استفاده‌کرد

.دلپذیر‌و‌منسجم‌ایجاد‌شده‌است



:انواع تعادل

تعادل شعاعی•
عب‌تعادل‌شعاعی‌هنگامی‌ایجاد‌می‌شود‌که‌به‌نظر‌برسد‌عناصر‌از‌یک‌نقطه‌کانونی‌مرکزی‌منش

.از‌این‌روش‌می‌توان‌برای‌جلب‌توجه‌به‌مرکز‌طراحی‌استفاده‌کرد.‌می‌شوند

کمتر‌متداول‌است،امروزه‌تعادل‌شعاعی‌در‌طراحی‌واسط‌کاربری
!اما‌این‌امر‌نباید‌منجر‌به‌توقف‌تلاش‌برای‌تسلط‌بر‌آن‌شود



:انواع تعادل

(:کریستالوگرافیک)تعادل موزائیک •
.‌ف‌کردتوصی”‌هرج‌و‌مرج‌سازمان‌یافته“را‌می‌توان‌به‌عنوان‌یک‌(‌کریستالوگرافیک)تعادل‌موزائیک‌

ا‌به‌خود‌این‌مورد‌الگو‌یا‌تکراری‌است‌که‌در‌آن‌هیچ‌عنصری‌نسبت‌به‌سایر‌عناصر‌توجه‌بیشتری‌ر
.‌‌جلب‌نمی‌کند

عدم‌وجود‌هم‌ترازی‌عمودی‌بین‌عناصر‌کمی‌حس‌آشفتگی‌ایجاد‌می‌کند،

اما‌هم‌ترازی‌افقی‌و‌انسجام‌بین‌عناصر،

.به‌سازماندهی‌این‌آشفتگی‌کمک‌می‌کند



:جلسه چهارم

قوانین بنیادی 
سلسله مراتب بصری



:آنچه در این جلسه می خوانید

سلسله‌مراتب‌بصری‌چیست؟-1
مراتب‌بصریاصول‌سلسله‌-2



چیست؟( Visual Hierarchy)سلسله مراتب بصری 

دی‌مطالب‌حتی‌افراد‌آماتور‌و‌یا‌کسانی‌که‌خود‌را‌طراح‌به‌حساب‌نمی‌آورند‌نیز‌می‌توانند‌با‌اولویت‌بن
.خود‌ساختارهای‌مؤثری‌ایجاد‌کنند

چه چیزی باعث ایجاد یک طراحی عالی می شود؟•
مهمترین عنصر طراحی چیست؟ •
مخاطبان به ترتیب باید متوجه چه چیزی شوند؟•

یگر،‌به‌عبارت‌د.‌سلسله‌مراتب‌بصری‌روشی‌برای‌ساماندهی‌عناصر‌طراحی،‌به‌ترتیب‌اهمیت‌است
.مجموعه‌ای‌از‌اصول‌می‌باشد‌که‌روی‌ترتیب‌آنچه‌دیده‌می‌شود‌تأثیر‌می‌گذارد



:سلسله مراتب بصری

.اندازه دیدپذیری را تحت تأثیر قرار می دهد-1
هر چه بزرگ تر بهتر؟

د‌بر‌در‌حالی‌که‌این‌ادعای‌کلاسیک‌هنوز‌هم‌جای‌بحث‌دارد،‌مسلماً‌اندازه‌موثرترین‌روش‌برای‌تأکی
تری‌را‌به‌خود‌به‌عبارت‌ساده‌تر،‌عناصر‌بزرگتر‌نسبت‌به‌عناصر‌کوچکتر‌توجه‌بیش.‌عناصر‌بصری‌است

ده‌و‌دقیقا‌به‌همین‌دلیل‌است‌که‌عناوین‌روزنامه‌ها‌با‌فونت‌های‌بزرگتر‌نوشته‌ش.‌جلب‌می‌کنند
در‌.‌فحه‌دارندتیترهای‌اصلی‌نیز‌حتی‌غالباً‌عناوین‌بزرگتری‌نسبت‌به‌عناوین‌سایر‌مقالات‌موجود‌در‌ص

ه‌قوی‌ترین‌نه‌تنها‌بیشتر‌مورد‌توجه‌واقع‌می‌شوند‌بلک-چه‌متن‌یا‌تصویر-هر‌طرحی،‌عناصر‌بزرگتر
.پیام‌را‌نیز‌به‌همراه‌خواهند‌داشت

شیء‌یک.‌استمقیاس‌یا‌اندازه‌یک‌شیء‌نسبت‌به‌شیء‌دیگر‌اصل‌مهم‌دیگر‌مربوط‌به‌این‌مفهوم،‌
یاس‌واحد،‌هر‌چقدر‌بزرگ‌یا‌کوچک،‌تا‌زمانی‌که‌با‌شیء‌دیگری‌مقایسه‌نشود،‌نمی‌توان‌برای‌آن‌مق

.‌داین‌مورد‌امکان‌می‌دهد‌تعادل‌در‌یک‌طرح‌بر‌قرار‌شود‌و‌روی‌عناصر‌غالب‌تمرکز‌شو.‌تعریف‌کرد
.هرچه‌مقیاس‌بیشتر‌باشد،‌تأکید‌بیشتر‌می‌شود



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری
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.پرسپکتیو عمق ایجاد می کند-2

از‌آنجا‌که‌در‌.‌پرسپکتیو،‌طراحان‌می‌توانند‌از‌چند‌میلیمتر‌تا‌کیلومترها‌عمق‌ایجاد‌کنندبا‌استفاده‌از
شابه‌دنیای‌واقعی‌نیز‌تصورات‌مشابهی‌وجود‌دارد،‌به‌طور‌کلی‌اشیاء‌بزرگتر‌را‌نسبت‌به‌اشیاء‌م
جلب‌کوچکتر،‌نزدیکتر‌درک‌کرده‌و‌بنابراین،‌قبل‌از‌هر‌شیء‌دیگری‌در‌یک‌صفحه‌توجه‌به‌آنها

.می‌شود

ه‌پیش‌به‌عنوان‌مثال،‌تصویر‌یک‌جاده‌معمولاً‌در‌پایین‌ترین‌نقطه‌گسترده‌تر‌بوده‌و‌به‌تدریج‌هرچ
ان‌شیء‌در‌به‌همین‌ترتیب،‌یک‌شیء‌نزدیک‌به‌بیننده،‌همیشه‌بزرگتر‌از‌هم.‌می‌رود‌باریک‌تر‌می‌شود

.فاصله‌دورتر‌به‌نظر‌می‌رسد
قاشی‌از‌یک‌یک‌ن.‌پرسپکتیو‌دقیق‌از‌مقیاس‌و‌نسبت‌نیز‌برای‌ایجاد‌فاصله‌مناسب‌استفاده‌می‌کند

اریک‌کیلومتر‌بسیار‌سریع‌تر‌از‌نقاشی‌یک‌جاده‌یک‌کیلومتری‌بر‌روی‌همان‌بوم،‌ب5جاده‌به‌طول‌
.می‌شود
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.رنگ و کنتراست توجه را به خود جلب می کند-3
بت‌به‌همانطور‌که‌عناصر‌بزرگتر‌از‌عناصر‌کوچکتر‌مهمتر‌تلقی‌می‌شوند،‌رنگهای‌روشن‌معمولاً‌نس

ک‌رنگ‌به‌عنوان‌مثال،‌اگر‌یک‌جمله‌از‌متن‌با‌ی.‌انواع‌کم‌رنگ‌توجه‌بیشتری‌را‌به‌خود‌جلب‌می‌کنند
.روشن‌برجسته‌شود،‌بلافاصله‌توجه‌خوانندگان‌را‌به‌خود‌جلب‌می‌کند

نوان‌استفاده‌از‌رنگ‌های‌نئونی‌چگونه‌توجه‌بیشتری‌را‌به‌خود‌جلب‌می‌کند؟‌این‌طرح‌رنگ‌به‌ع
duotoneاد‌استفاده‌از‌چند‌لایه‌رنگ‌متض.‌شناخته‌شده‌و‌یک‌روش‌طراحی‌وب‌بسیار‌مشهور‌است

.بر‌روی‌یک‌عکس،‌باعث‌ایجاد‌طرح‌های‌جالب‌توجه‌و‌جذاب‌در‌صفحات‌می‌شود

نگی‌آن‌ترکیبات‌رنگی‌به‌کار‌رفته‌در‌یک‌طراحی‌و‌نحوه‌ارتباط‌آنها‌با‌یکدیگر،‌به‌عنوان‌پالت‌ر
ادل‌انتخاب‌پالت‌رنگ‌توسط‌طراح‌می‌تواند‌در‌کار‌او‌وحدت،‌هماهنگی،‌ریتم‌و‌تع.‌شناخته‌می‌شوند

.ایجاد‌کند،‌اما‌در‌کنار‌آن‌قادر‌به‌ایجاد‌تضاد‌و‌تأکید‌نیز‌می‌باشد
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اتفاق‌این.‌طرحی‌که‌از‌رنگهای‌متضاد‌زیادی‌استفاده‌کند،‌غالباً‌بی‌نظم‌و‌ناهماهنگ‌به‌نظر‌می‌رسد
ریه‌رنگ‌بعضاً‌در‌طرح‌هایی‌نیز‌رخ‌می‌دهد‌که‌از‌پالت‌رنگی‌خیلی‌متنوع‌استفاده‌می‌کنند‌که‌به‌نظ

تک‌رنگ،‌مکمل‌یا‌اما‌انتخاب‌بهترین‌پالت‌رنگ‌بسیار‌فراتر‌از‌انتخاب‌تصادفی‌یک‌ترکیب.‌پایبند‌نیست
.تترادیک‌است

واند‌نشان‌برای‌عناصر‌مرتبط‌در‌یک‌طرح‌می‌توان‌از‌رنگهای‌مشابه‌استفاده‌کرد،‌انتخاب‌رنگ‌حتی‌می‌ت
جسته‌رنگهای‌گرمتر‌مانند‌قرمز‌و‌زرد،‌در‌یک‌طرحِ‌دارای‌پس‌زمینه‌تیره‌بر.‌دهنده‌وزن‌و‌فاصله‌باشد

.‌‌‌آیندبوده،‌در‌حالی‌که‌رنگهای‌خنک‌مانند‌آبی‌یا‌سبز‌معمولاً‌در‌این‌پس‌زمینه‌کم‌تر‌به‌چشم‌می
رم‌رنگ‌های‌سرد‌مانند‌آبی‌و‌سبز‌از‌رنگ‌های‌گ:‌نقطه‌مقابل‌در‌طرحی‌با‌پس‌زمینه‌روشن‌رخ‌می‌دهد

.این‌امر‌نتیجه‌نوع‌ادراک‌بصری‌انسان‌است.‌نزدیکتر‌به‌نظر‌می‌رسند

ک‌طرح‌تأثیر‌بنابراین‌،‌انتخاب‌رنگ‌می‌تواند‌بر‌توانایی‌بیننده‌در‌تشخیص‌یک‌شکل‌از‌پس‌زمینه‌ی
.مخلوط‌کردن‌رنگ‌های‌گرم‌و‌سرد‌درست‌مانند‌پرسپکتیو‌می‌تواند‌عمق‌ایجاد‌کند.‌بگذارد
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.فونت به طراحی نظم می بخشد-4
ه‌در‌آن‌هر‌ترکیبی‌از‌اندازه‌های‌مختلف‌حروف‌می‌باشند‌ک...‌به‌طور‌کلی،‌یک‌صفحه‌کتاب‌یا‌روزنامه‌و‌

حروف‌نه‌استفاده‌از‌اندازه‌های‌مختلف.‌عناوین‌اصلی‌نسبت‌به‌عناوین‌فرعی‌و‌جزئیات‌بزرگتر‌هستند
.تنها‌بر‌روی‌مهمترین‌موارد‌تأکید‌ایجاد‌می‌کند،‌بلکه‌به‌طراحی‌کلی‌نیز‌نظم‌می‌بخشد

ی‌از‌این‌سلسله‌مراتب‌تایپوگرافی‌را‌می‌توان‌به‌کمک‌اندازه‌ها،‌وزن‌ها‌و‌فاصله‌های‌مختلف،‌یا‌ترکیب
ای‌حتی‌اگر‌در‌کل‌طرح‌از‌یک‌فونت‌استفاده‌شود،‌به‌کار‌گیری‌اندازه‌ها‌و‌وزنه.‌عناصر‌ایجاد‌کرد

.دمختلف‌می‌تواند‌عناصر‌مهم‌را‌برجسته‌کرده‌و‌طرحی‌ایجاد‌کند‌که‌خواندن‌و‌درک‌آن‌آسان‌باش
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.فاصله و فضای خالی باعث ایجاد تأکید و حرکت می شود-5

(:Rule of space)قانون فاصله •
رح،‌نیاز‌به‌با‌توجه‌به‌قانون‌فاصله،‌یک‌طراحیِ‌دارای‌زیباشناختی‌مطلوب،‌صرفنظر‌از‌رنگ‌پس‌زمینه‌ط

.دارد«‌فضای‌سفید»نسبت‌کافی‌از‌فضای‌منفی‌به‌نام‌
ه‌آن‌هنگام‌تنظیم‌عناصر‌یک‌ترکیب،‌طراحان‌می‌توانند‌از‌فضای‌اطراف‌هر‌عنصر‌برای‌جلب‌توجه‌ب

.استفاده‌کنند”‌پیکان“عنصر‌خاص‌یا‌برای‌ارسال‌یک‌پیام‌بصری‌کاملاً‌جداگانه‌مانند‌
ا‌کمک‌یک‌رعایت‌فاصله‌استراتژیک‌حتی‌می‌تواند‌با‌کمک‌الگوهای‌اسکن‌صفحه،‌چشم‌بینندگان‌را‌ب

.دنباله‌هدفمند‌در‌صفحه‌هدایت‌کند
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(:Page-scanning patterns)الگوهای اسکن صفحه•
چشم‌خوانندگان‌تمایل‌دارند‌که‌صفحات‌را‌بر‌اساس‌الگوهای‌خاصی‌اسکن‌کنند‌که‌از‌طریق‌حرکات

هنگامی‌که‌طراحان‌بخواهند‌با‌ترتیب‌خاصی‌توجه‌مخاطبان‌را‌به‌عناصر.‌آنها‌قابل‌مشاهده‌است
.خاصی‌جلب‌کنند،‌اغلب‌به‌رایج‌ترین‌الگوها‌متکی‌هستند
با‌بنابراین،‌آنها‌معمولاً‌در‌هنگام‌مواجهه.‌برای‌مثال،‌انگلیسی‌زبانان،‌از‌چپ‌به‌راست‌می‌خوانند

وشته‌از‌طرف‌دیگر‌عربی‌از‌راست‌به‌چپ‌ن.‌صفحه‌ای‌حاوی‌متن‌از‌یک‌الگوی‌مشابه‌پیروی‌می‌کنند
اسکن‌”‌مخالف“کسانی‌که‌به‌خواندن‌آن‌زبان‌عادت‌دارند،‌احتمالاً‌صفحات‌را‌در‌جهت‌.‌می‌شود
.طراحان‌هنگام‌ایجاد‌محتوا‌برای‌مخاطبان‌باید‌این‌تفاوت‌ها‌را‌در‌نظر‌داشته‌باشند.‌می‌کنند
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:Fالگوی •
چرا؟.‌استFترین‌الگوی‌حرکت‌چشم‌خوانندگان‌انگلیسی‌زبان‌الگوی‌متداول

ه‌هر‌صفحه‌از‌متن‌از‌چپ‌ب.‌زیرا‌دقیقاً‌به‌همین‌شکل‌یک‌کتاب،‌نامه‌یا‌صفحه‌وب‌خوانده‌می‌شود
.راست‌خوانده‌تا‌به‌انتهای‌صفحه‌رسیده‌شود

تنی‌از‌به‌دلیل‌همین‌گرایش‌طبیعی،‌اغلب‌طراحان‌هنگام‌ایجاد‌وب‌سایت‌ها‌و‌دیگر‌تصویرسازی‌های‌م
نده‌زیرا‌خواندن‌در‌جهات‌دیگر‌زمانی‌که‌به‌آن‌عادت‌نکرده‌ایم،‌ناراحت‌کن.‌استفاده‌می‌کنند Fالگوی
.است
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:Zالگوهای •
از‌آنجا‌که‌مغز‌تصاویر‌را‌.‌پیروی‌می‌کنند Zطرح‌هایی‌که‌بیشتر‌به‌تصاویر‌متکی‌هستند،‌اغلب‌از‌الگوی

پ‌به‌سریعتر‌از‌متن‌پردازش‌می‌کند،‌خوانندگان‌می‌توانند‌با‌نگاه‌کردن‌به‌بالای‌صفحه‌از‌سمت‌چ
به‌راست‌آن‌را‌به‌سرعت‌اسکن‌کرده،‌سپس‌به‌صورت‌مورب‌به‌پایین‌صفحه‌رفته‌و‌دوباره‌از‌چپ

(.یا‌بسته‌به‌مخاطب‌از‌راست‌به‌چپ.‌)راست‌اسکن‌را‌کامل‌کنند

،‌بر‌عناصر‌خاصی‌در‌”چشم“شکل‌حرکت‌ Zطراحان‌می‌توانند‌با‌قرار‌دادن‌عناصر‌در‌مسیر‌این‌الگوهای
.ر‌گرفته‌شودبه‌عنوان‌مثال‌یک‌عنوان‌اصلی،‌یک‌تصویر‌و‌یک‌عنوان‌فرعی‌در‌نظ.‌ترکیب‌تأکید‌کنند
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.مجاورت نشان دهنده ارتباط است-6
ؤثر‌در‌ایجاد‌جاورت،‌یا‌مکانی‌که‌عناصر‌در‌رابطه‌با‌یکدیگر‌قرار‌می‌گیرند،‌یکی‌از‌اساسی‌ترین‌موارد‌مم

وانندگان‌به‌بیان‌ساده‌تر،‌قرار‌دادن‌عناصر‌مرتبط‌در‌مجاورت‌یکدیگر‌به‌خ.‌سلسله‌مراتب‌بصری‌است
(قرار‌دادن‌چند‌نقطه‌در‌یک‌گروه.‌)پیشنهاد‌می‌دهد،‌که‌آنها‌در‌واقع‌به‌یکدیگر‌مرتبط‌هستند

ن‌عناصر‌به‌عنوان‌مثال،‌قرار‌داد.‌قرار‌دادن‌نزدیک‌به‌هم‌عناصر‌می‌تواند‌پیامهای‌دیگری‌نیز‌ارسال‌کند
.‌‌ندبرای‌مخاطبان‌ایجاد‌ک(‌نزدیک‌یا‌دور)در‌مکان‌های‌خاصی‌بر‌روی‌نقشه‌می‌تواند‌درکی‌از‌مسافت‌

یلومتر‌یک‌اینچ‌همیشه‌نشان‌دهنده‌یک‌ک.‌البته‌این‌امر‌نیز‌به‌اندازه‌و‌مقیاس‌نقشه‌بستگی‌دارد
.نیست

گان‌خلق‌با‌قرار‌دادن‌عناصر‌در‌فواصل‌خاصی‌از‌یکدیگر،‌می‌توان‌بینش‌و‌پیامهای‌جدیدی‌برای‌خوانند
(تصویر‌صورت‌با‌دایره‌و‌منحنی.‌)کرد
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.فضای منفی تأکید ایجاد می کند-7
ده‌از‌فضای‌درست‌همانطور‌که‌گروه‌بندی‌عناصر‌در‌نزدیک‌یکدیگر‌نشان‌دهنده‌ارتباط‌آنها‌است،‌استفا

الی‌و‌فضای‌خ.‌سفید‌در‌اطراف‌عناصر‌نیز‌آنها‌را‌به‌شکل‌گروه‌های‌اطلاعاتی‌جداگانه‌معرفی‌می‌کند
تمرکز‌بر‌منفی،‌نه‌تنها‌با‌گروه‌بندی‌اطلاعات،‌هضم‌آنها‌توسط‌خوانندگان‌را‌آسان‌تر‌می‌کند،‌بلکه‌با

.روی‌موارد‌خاص،‌باعث‌ایجاد‌دقت‌می‌شود

آشفته‌ساختارهای‌فاقد‌فضای‌منفیِ‌کافی،‌می‌توانند‌منجر‌به‌ایجاد‌یک‌طرح‌نامرتب،‌گیج‌کننده‌و
الی‌یک‌طراحان‌باهوش‌حتی‌می‌توانند‌با‌استفاده‌از‌فضای‌خ!‌به‌عبارت‌دیگر،‌هر‌چه‌کمتر‌بهتر.‌شوند

.پیام‌تصویری‌اضافی‌ایجاد‌کنند
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.ها را هدایت می کندهمترازی چشم-8
‌کند‌همترازی‌بخشی‌از‌اسکلت‌طرح‌است‌که‌طبق‌آن‌عناصر‌در‌یک‌طرح‌قرار‌می‌گیرند‌و‌مشخص‌می

به‌عنوان‌.‌ند،‌به‌شکل‌دلخواه‌و‌تصادفی‌در‌یک‌ترکیب‌قرار‌نمی‌گیر(متن‌یا‌تصویر)که‌عناصر‌بصری‌
ه‌مثال،‌در‌یک‌صفحه‌معمولی‌که‌متن‌آن‌در‌سمت‌چپ‌ترازبندی‌شده‌است،‌اشیاء‌موجود‌در‌صفح

.مشترکاً‌در‌حاشیه‌سمت‌چپ‌قرار‌می‌گیرند
هستند،‌به‌این‌معنی‌که‌به‌شکلی‌در‌صفحه‌قرار‌justifiedبسیاری‌از‌طرح‌های‌بصری‌مرکزی‌یا‌

فحه‌اگر‌کلمات‌به‌طور‌تصادفی‌در‌هر‌جهتی‌از‌ص.‌گرفته‌اند‌که‌حاشیه‌چپ‌و‌راست‌آنها‌برابر‌است
.پراکنده‌بودند،‌سناریوی‌بسیار‌گیج‌کننده‌ای‌ایجاد‌می‌شد

اشیاء‌به‌طور‌کلی‌در‌سمت‌چپ‌ترازبندی‌شده‌اند،‌در‌حالی‌که‌الگوهای،Fدر‌طرح‌های‌دارای‌الگوی‌
Z،مانند‌تبلیغات،‌اغلب‌از‌ترکیبی‌از‌ترازبندی‌های‌چپ،‌وسط‌و‌راست‌استفاده‌می‌کنند.

و‌طرح‌های‌بصری‌ساده‌اغلب‌در‌مرکز‌قاب‌قرار‌می‌گیرند؛‌شیوه‌ای‌که‌تعادل‌و‌هماهنگی‌ایجاد‌کرده
.همچنین‌از‌نظر‌زیبایی‌شناسی‌لذت‌بخش‌است
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.گروه های دارای تعداد اجزاء فرد باعث ایجاد تمرکز می شود-9

به‌طراحان‌اجازه‌می‌دهد‌تا‌با‌قرار‌دادن‌اشیاء‌در‌مرکز‌گروه،‌بر‌روی‌(‌Rule of Odds)قانون‌فردها‌
صلی،‌و‌با‌قرار‌دادن‌تعداد‌مساوی‌از‌اشیاء‌در‌هر‌طرف‌از‌شیء‌کانونی‌ا.‌تصاویر‌خاص‌تأکید‌ایجاد‌کنند

صری‌واقع‌بنابراین‌با‌ایجاد‌یک‌گروه‌دارای‌تعداد‌اشیاء‌فرد،‌به‌وضوح‌توجه‌به‌سمت‌مهمترین‌عنصر‌ب
.در‌مرکز‌این‌گروه‌جلب‌می‌شود

مین‌به‌ه.‌به‌عنوان‌مثال،‌یک‌گروه‌متشکل‌از‌یک‌یا‌سه‌عنصر،‌جذاب‌تر‌از‌یک‌جفت‌از‌عناصر‌است
اشیاء‌زوج‌ترتیب،‌گروه‌هایی‌متشکل‌از‌تعداد‌اشیاء‌فرد،‌تقریباً‌همیشه‌نسبت‌به‌گروه‌های‌دارای‌تعداد

چرا؟.‌جالب‌تر‌بوده‌و‌از‌نظر‌زیبایی‌شناسی‌بصری‌دلپذیر‌تر‌هستند

.مردم‌با‌وجود‌تعادل‌احساس‌راحتی‌بیشتری‌می‌کنند
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.تکرار در یک ترکیب اتحاد ایجاد می کند-10
باعث‌درست‌همانطور‌که‌کنتراست‌باعث‌ایجاد‌تاکید‌بر‌عناصر‌خاصی‌در‌طراحی‌می‌شود،‌تکرار‌نیز

در‌متون‌منتشر‌شده‌صفحات‌به‌گونه‌ای.‌ایجاد‌وحدت‌و‌در‌نتیجه‌تقویت‌درک‌و‌شناخت‌می‌شود
اوتی‌سازماندهی‌شده‌اند‌که‌بدنه‌متن‌یک‌فونت،‌سرفصل‌ها‌یک‌فونت‌و‌پاورقی‌ها‌دارای‌فونت‌متف

به‌این‌تکرار‌سبک،‌طرح‌منسجمی‌را‌ایجاد‌می‌کند‌که.‌این‌روش‌در‌کل‌متن‌رعایت‌می‌شود,هستند
.شکل‌یک‌کلّیت‌دیده‌می‌شود

رکیب‌را‌در‌کل‌ت(‌چه‌نوع‌فونت،‌رنگ،‌شکل‌و‌اندازه)برای‌ایجاد‌یک‌طراحی‌یکپارچه،‌برخی‌از‌عناصر‌
.ندسبک‌های‌یکپارچه‌به‌وضوحِ‌سلسله‌مراتب‌بصری‌در‌هر‌طرحی‌کمک‌می‌کن.‌باید‌تکرار‌کرد

(hyperlink.‌)معنای‌جدیدی‌ببخشد,تکرار‌همچنین‌می‌تواند‌به‌عناصر
:تمرین•

چه‌سبک‌های‌محبوب‌دیگری‌می‌تواند‌به‌طراحی‌معنای‌بیشتری‌ببخشد؟



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری

.خطوط نشان دهنده حرکت هستند-11
احی‌ثابت‌حرکت‌یکی‌از‌مؤثرترین‌راه‌ها‌برای‌جلب‌توجه‌بینندگان‌است،‌به‌ویژه‌هنگامی‌که‌در‌یک‌طر

جام‌این‌بدیهی‌است‌که‌خطوط‌برای‌اشاره‌به‌عناصر‌مورد‌تأکید‌مؤثر‌هستند‌اما‌برای‌ان.‌استفاده‌شود
.کار‌لازم‌نیست‌که‌این‌خطوط‌حتماً‌در‌صفحه‌ظاهر‌شوند

را‌می‌توان‌در‌هنگام‌تکرار‌عناصر،‌مجاورت‌اشیاء‌یا‌اشکال‌و‌(‌Leading lines)خطوط‌راهنما‌
ا‌پایین‌در‌به‌عنوان‌مثال،‌با‌ایجاد‌شیب‌رو‌به‌بالا‌ی.‌همچنین‌رابطه‌فضای‌مثبت‌و‌منفی‌به‌کار‌گرفت

.یک‌شیء،‌می‌توان‌خط‌هایی‌ایجاد‌کرد‌که‌نشان‌دهنده‌پرواز‌یا‌نزول‌آن‌شیء‌باشد

•



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری

.شبکه یا گریدها طرح ها را سازماندهی می کنند-12
لاسیک‌معمولی‌ترین‌شبکه‌ترکیب‌مدولار‌ک.‌موثرترین‌طرح‌ها‌با‌کمک‌نوعی‌از‌شبکه‌ها‌ایجاد‌شده‌اند

.شامل‌خطوط‌عمودی‌و‌افقی‌است
ازه‌های‌هنرمندان،‌عکاسان‌و‌طراحان‌گرافیک‌مدتهاست‌که‌از‌قانون‌یک‌سوم‌برای‌بهبود‌تعادل‌کلی‌س

ز‌دو‌خط‌افقی‌این‌قانون‌شامل‌تقسیم‌ذهنی‌یک‌ترکیب‌به‌یک‌شبکه‌متشکل‌ا.‌خود‌استفاده‌می‌کنند
.و‌دو‌خط‌عمودی،‌یا‌نه‌بخش‌جداگانه‌است

به‌.‌ندعناصر‌بصری‌مهم‌در‌امتداد‌خطوط‌قرار‌گرفته‌و‌بر‌چهار‌نقطه‌محل‌تقاطع‌خطوط‌تأکید‌می‌کن
‌های‌خارج‌از‌طور‌کلی‌در‌مقایسه‌با‌طرح‌هایی‌که‌نقطه‌کانونی‌اصلی‌در‌مرکز‌قاب‌قرار‌می‌گیرد،‌ترکیب

این‌قانون‌استفاده‌از‌فضای‌منفی،‌مجاورت.‌مرکز‌از‌نظر‌زیبایی‌شناسی‌لذت‌بخش‌تر‌هستند
.هوشمندانه‌عناصر‌و‌ترازبندی‌موثر‌را‌ترغیب‌می‌کند
ی‌ایجاد‌با‌این‌وجود،‌گاهی‌اوقات‌بهترین‌راه‌برا.‌شبکه‌مدولار‌رایج‌ترین‌و‌واضح‌ترین‌نوع‌طراحی‌است

.تأکید،‌شکستن‌قوانین‌است



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری



:سلسله مراتب بصری

:طرح های شبکه جایگزین•
عمودی،‌طراحان-به‌جای‌شبکه‌کلاسیک‌افقی

ممکن‌است‌از‌یک‌ترکیب‌جهت‌دار‌موّرب‌برای

جلب‌توجه‌بینندگان‌و‌ایجاد‌تاکید‌در‌طراحی

.استفاده‌کنند



:سلسله مراتب بصری

(:Breaking the Grid)شکستن شبکه •
ی‌در‌برخی‌از‌طراحان‌ممکن‌است‌کلاً‌گرید‌را‌نادیده‌گرفته‌و‌عنصر‌بصری‌خاصی‌را‌به‌طور‌تصادف

اص‌صفحه‌قرار‌دهند،‌به‌این‌شکل‌می‌توان‌در‌میان‌متون‌محصور‌شده‌در‌گرید،‌بر‌روی‌این‌عنصر‌خ
.شداین‌متن‌پیرامونی‌می‌تواند‌در‌همان‌طرح‌و‌یا‌در‌صفحات‌اطراف‌قرار‌داشته‌با.‌تاکید‌ایجاد‌کرد

:نکته
ایی‌به‌قرار‌دادن‌تصادفی‌عناصر‌بدون‌هیچ‌دلیل‌و‌استراتژی‌مشخص‌در‌پس‌زمینه‌به‌شکل‌معجزه‌آس

ده‌و‌هنگام‌شکستن‌شبکه‌هنوز‌هم‌باید‌تمام‌انتخاب‌ها‌محاسبه‌ش.‌خلق‌یک‌شاهکار‌منجر‌نمی‌شود
.هدف‌دار‌باشند



:جلسه پنجم

تایپوگرافی



:آنچه در این جلسه می خوانید

تایپوگرافی‌چیست؟-1
نقش‌تایپوگرافی‌در‌طراحی-2
عناصر‌ضروری‌تایپوگرافی-3
سلسله‌مراتب‌تایپوگرافی-4



تایپوگرافی چیست؟

.‌‌می‌شودتایپوگرافی‌به‌عنوان‌یک‌مهارت‌انتقال‌زبان‌بشر‌با‌یک‌سبک‌بصری‌تعریف
.ندعلاوه‌بر‌این،‌تایپوگرافی‌زبان‌را‌به‌یک‌عنصر‌بصری‌تزئینی‌تبدیل‌می‌ک

لاً،‌معمو.‌تایپوگرافی‌چیزی‌بیش‌از‌چاپ‌و‌سازماندهی‌متون‌و‌انتخاب‌فونت‌آن‌است
دف‌آن‌تایپوگرافی‌به‌عنوان‌هنر‌و‌علمِ‌سبک،‌ظاهر‌و‌ساختار‌فونت‌تعریف‌می‌شود‌که‌ه

غییراتی‌در‌واقع‌تایپوگرافی‌به‌تمامی‌ت.‌ارائه‌نسخه‌های‌زیبا‌و‌خوانا‌به‌خوانندگان‌است
وزه‌اتلاق‌می‌شود‌که‌روی‌فونت‌اعمال‌می‌شود‌تا‌زیبا‌و‌خوانا‌باشد‌و‌تمامی‌موارد‌این‌ح

.را‌شامل‌می‌شود



:نقش تایپوگرافی در طراحی

.‌ندمردم‌به‌دریافت‌اکثر‌اطلاعات‌در‌قالب‌متن‌عادت‌کرده‌اند‌و‌طراحان‌باید‌این‌فرایند‌را‌آسان‌و‌کارآمد‌کن
.مک‌کنددانش‌پایه‌تایپوگرافی‌می‌تواند‌به‌درک‌ویژگی‌های‌ارائه‌بصری‌فونت‌و‌تأثیر‌آن‌بر‌درک‌کاربران‌ک

ائه‌آن‌نیز‌اثربخشی‌آن‌نه‌تنها‌به‌محتوا،‌بلکه‌به‌نوع‌ار.‌یک‌طراحی‌قدرتمند‌استکلید‌اصلیمتن‌مؤثر‌یک
.‌اندازه،‌فاصله‌بین‌حروف،‌رنگ،‌وزن‌و‌ساختار‌متن،‌همه‌و‌همه‌اهمیت‌دارند.‌بستگی‌دارد

با‌.‌راحان‌می‌توانند‌با‌انتخاب‌فونت‌های‌مناسب‌و‌روش‌های‌ارائه‌آنها،‌حالت‌و‌یا‌پیام‌خاصی‌را‌منتقل‌کنندط
.کمک‌این‌روش‌تایپوگرافی‌به‌برقراری‌ارتباط‌یک‌طرح‌با‌افراد‌کمک‌می‌کند

وانده‌اگر‌فونت‌ها‌به‌راحتی‌خ.‌عملکرد‌بصری‌و‌خوانایی‌متن‌ها‌در‌محصولات‌تأثیر‌زیادی‌در‌تجربه‌کاربر‌دارد
علاوه‌بر‌این،‌.‌نشوند،‌ممکن‌است‌افراد‌در‌زمینه‌نویگیشن‌دچار‌مشکل‌شده‌و‌یا‌حتی‌نتوانند‌از‌آن‌استفاده‌کنند

ن‌را‌نخوانند،‌آن‌را‌تایپوگرافی‌بد‌به‌شکل‌قابل‌توجهی‌بر‌تأثیر‌اولیه‌تأثیر‌می‌گذارد؛‌چرا‌که‌حتی‌اگر‌کاربران‌مت
.اسکن‌خواهند‌کرد



:عناصر ضروری تایپوگرافی

فونت و تایپ فیس▪

▪Mean line​ وBaseline

اندازه ، وزن و ارتفاع▪

▪Ascender وDescender

فضای سفید▪

(Alignment)هم ترازی ▪

(Tracking)ردیابی ▪

(Kerning)کرنینگ ▪

(Leading)هدایت ▪



:فونت و تایپ فیس

اده‌امروزه‌بسیاری‌از‌طراحان‌از‌اصطلاحات‌فونت‌وتایپ‌فیس‌به‌عنوان‌واژه‌های‌مترادف‌استف
.‌می‌کنند،‌اما‌این‌کار‌کاملاً‌درست‌نیست

ه‌اندازه‌و‌سبکی‌در‌طراحی‌فونت‌است‌که‌شامل‌طیف‌کاملی‌از‌ویژگی‌های‌مربوط‌بتایپ‌فیس
.‌‌وزن‌می‌شود

ی‌نمایش‌گرافیکی‌متن‌است‌که‌معمولاً‌با‌یک‌تایپ‌فیس،‌اندازه‌و‌وزن‌خاص‌معرففونت
.‌‌می‌شود

وب‌به‌عبارت‌دیگر،‌تایپ‌فیس‌چیزی‌شبیه‌به‌یک‌خانواده‌است‌و‌فونت‌جزئی‌از‌آن‌محس
فی‌هر‌دو‌اینها‌عواملی‌اساسی‌هستند‌که‌طراحان‌و‌حروفچین‌ها‌برای‌ایجاد‌تایپوگرا.‌می‌شود

.خوانا‌و‌زیبا‌از‌آن‌استفاده‌می‌کنند



Mean line وBaseline:

ته‌را‌ایجاد‌معمولاً،‌کاراکترهای‌متن‌در‌یک‌خط‌مستقیم‌قرار‌گرفته‌و‌یک‌نمایش‌تصویری‌شسته‌و‌رف
.‌‌می‌کنند

اولی‌نشانگر‌بالا‌و‌.‌BaselineوMean lineابزار‌اصلی‌کمک‌به‌طراحان‌در‌این‌فرایند‌عبارتند‌از‌
.‌‌دکننچنین‌خطوطی‌امکان‌ایجاد‌حروف‌هموار‌را‌فراهم‌می.‌دیگری‌قسمت‌پایین‌یک‌کاراکتر‌است

.البته‌بعد‌از‌اتمام‌کار‌طراحان،‌این‌خطوط‌در‌رابط‌کاربری‌نامرئی‌هستند



:اندازه ، وزن و ارتفاع

.‌‌نت‌استخوب‌به‌آن‌توجه‌کرد‌کنترل‌خصوصیات‌فوتایپوگرافیاز‌مهمترین‌مواردی‌که‌می‌بایست‌در
ری،‌برای‌جدا‌کردن‌انواع‌مختلف‌اطلاعات،‌ایجاد‌سلسله‌مراتب‌بصری‌و‌برجسته‌کردن‌نکات‌ضرو

.طراحان‌از‌فونت‌هایی‌با‌وزن‌و‌اندازه‌متفاوت‌استفاده‌می‌کنند

.‌‌می‌شونداین‌اندازه‌ها‌معمولاً‌با‌اینچ،‌میلی‌متر‌یا‌پیکسل‌اندازه‌گیری.‌وزن‌فونت،‌اندازه‌ضخامت‌آن‌است
(.‌دارد Xزیرا‌بدنه‌هر‌کاراکتر‌اندازه‌ای‌بر‌اساس‌حرف)نیز‌نامیده‌می‌شود‌"x-height"ارتفاع‌کاراکتر‌

ان‌اصلی،‌تفکیک‌عناصر‌متنی‌از‌قبیل‌عنو.‌این‌رویکرد‌باعث‌یکنواخت‌به‌نظر‌رسیدن‌آنها‌می‌شود
.عنوان‌فرعی‌و‌بدنه‌متن‌با‌تغییر‌این‌پارامترها‌آسان‌است



Ascender وDescender:

Ascenderبخشی‌از‌حروف‌است‌که‌بالاتر‌از‌خط‌میانی‌قرار‌می‌گیرد.
Descenderبرعکس‌آن‌است؛‌یعنی‌بخشی‌که‌در‌زیر‌Baselineقرار‌می‌گیرد.



:فضای سفید

ر‌موجود‌در‌فضای‌سفید‌که‌به‌عنوان‌فضای‌منفی‌نیز‌شناخته‌می‌شود،‌فضای‌بین‌عناص
خوانندگان‌معمولاً‌از‌نقش‌عظیم‌این‌فضا‌آگاهی‌ندارند،‌اما‌طراحان.‌یک‌طراحی‌است

وار‌در‌صورت‌عدم‌تعادل‌در‌فضای‌سفید،‌خواندن‌متن‌دش.‌توجه‌زیادی‌به‌آن‌می‌کنند
مهم‌به‌همین‌دلیل‌فضای‌منفی‌به‌اندازه‌هر‌عنصر‌دیگری‌در‌تایپوگرافی.‌خواهد‌بود

.است



(:Alignment)هم ترازی 

عنوان‌به.‌ایجاد‌تایپوگرافی‌مؤثر‌چندان‌آسان‌نیست‌و‌شامل‌فرایندهای‌زیادی‌می‌شود
در‌طی‌این‌مرحله،‌طراحان‌قطعاتی.‌مثال،‌هم‌ترازی،‌عمل‌مرتب‌کردن‌یک‌متن‌است

در‌واقع‌.‌درا‌که‌به‌صورت‌تصادفی‌قرار‌گرفته‌اند‌را‌به‌یک‌ترکیب‌واحد‌تبدیل‌می‌کنن
.اگر‌متن‌چند‌خط‌باشد،‌تمام‌خطوط‌باید‌از‌یک‌خط‌عمودی‌مستقیم‌شروع‌شوند



(:Tracking)ردیابی 

ه‌و‌یا‌روند‌ردیابی‌شامل‌تنظیم‌فضای‌گروهی‌از‌کاراکترهای‌متنی‌است،‌که‌یک‌کلم
رده‌و‌یک‌طراح‌فاصله‌مناسب‌تمام‌حروف‌را‌تنظیم‌ک.‌دهندبلوک‌متنی‌را‌تشکیل‌می

.باعث‌می‌شود‌متن‌زیبا‌و‌دلپذیر‌به‌نظر‌برسد
.ردیابی‌مؤثر‌باعث‌می‌شود‌تا‌حروف‌یک‌کلمه‌به‌راحتی‌قابل‌خواندن‌باشند



(:Kerning)کرنینگ 

.کرنینگ‌تا‌حدودی‌مشابه‌ردیابی‌است،‌اما‌این‌دو‌کاملاً‌یکسان‌نیستند
روند‌ردیابی‌به‌معنی‌فاصله‌بین‌تمام‌کاراکترهای‌فونت‌است،‌در‌حالی‌که‌کرنینگ

.تنظیم‌فضای‌بین‌دو‌کاراکتر‌در‌متن‌است
این‌اصطلاح‌معمولاً‌در‌موارد‌خاصی،‌هنگامی‌که‌یک‌طراح‌تصمیم‌می‌گیرد‌برای‌
.طبیعی‌تر‌به‌نظر‌رسیدن،‌فاصله‌بین‌دو‌حرف‌خاص‌را‌تغییر‌دهد،‌به‌کار‌می‌رود



(:Leading)هدایت 

Leadingیک‌.‌فاصله‌بین‌بیس‌لاین‌ها‌در‌متن‌استLeadingمناسب‌به‌خوانندگان‌کمک‌می‌کند‌تا‌
در‌طراحی،‌اندازه‌.‌به‌راحتی‌از‌یک‌خط‌از‌متن‌به‌خط‌دیگر‌بروند‌و‌متون‌بزرگ‌را‌خوانا‌می‌کند

فونت‌است،‌اما‌ممکن‌است‌با‌توجه‌به‌خصوصیات‌نوع‌point sizeاندازۀ‌Leading120‌%استاندارد‌
.تایپ‌متفاوت‌باشد



:سلسله مراتب تایپوگرافی

یستمی‌است‌که‌سلسله‌مراتب‌تایپوگرافی‌س.‌مانند‌هر‌عنصر‌طراحی‌دیگری،‌تایپوگرافی‌نیز‌باید‌سازمان‌یافته‌باشد
تون‌هدف‌این‌کار‌ایجاد‌تضاد‌بین‌م.‌محتوای‌متن‌را‌به‌بهترین‌وجه‌ممکن‌برای‌درک‌کاربران‌سازماندهی‌می‌کند

،‌فونت‌ها،‌اندازه،‌سلسله‌مراتب‌تایپوگرافی‌با‌تنظیم‌عناصر‌تایپوگرافی‌از‌جمله‌تایپ‌فیس‌ها.‌قسمت‌های‌مختلف‌است
.رنگ‌و‌همچنین‌ترازبندی‌آنها‌ایجاد‌می‌شود

آنها‌.‌ایجاد‌می‌شودUIسلسله‌مراتب‌تایپوگرافی‌از‌طریق‌انواع‌متداول‌تایپ‌های‌محتوای‌متن‌مورد‌استفاده‌در‌طراحی‌
ر‌متنی‌این‌عناص.‌شامل‌عناوین‌اصلی،‌عناوین‌فرعی،‌بدنه‌متن،‌عناصر‌فراخوان‌عمل،‌کپشن‌ها‌و‌موارد‌دیگر‌هستند

.سطح‌سومو‌سطح‌دوم‌،‌سطح‌اول:‌لایه‌های‌متمایزی‌در‌طراحی‌ایجاد‌می‌کنند

حصول‌جلب‌این‌امر‌توجه‌کاربر‌را‌به‌م.‌می‌باشندبزرگترین‌تایپ‌،‌دارای‌عناوین‌اصلیمحتوای‌متنی‌مانند‌سطح‌اولیه‌
.می‌کند

ه‌به‌کاربران‌ککپشن‌هاو‌عناوین‌فرعی‌شامل‌عناصری‌می‌شود‌که‌به‌راحتی‌قابل‌اسکن‌هستند،‌از‌قبیل‌سطح‌ثانویه‌
.اجازه‌می‌دهند‌تا‌مسیر‌خود‌را‌در‌محتوا‌پیدا‌کنند

اید‌به‌است،‌اما‌هنوز‌هم‌بکوچکاندازه‌این‌مورد‌معمولا‌.‌استسایر‌اطلاعات‌و‌بدنه‌متن‌تایپوگرافی‌شامل‌سطح‌سوم‌
.اندازه‌کافی‌قابل‌خواندن‌باشد



:تمرین

.متن‌صفحه‌قبل‌را‌با‌فونت‌و‌تایپ‌فیس‌دلخواه‌ویرایش‌کنید



:جلسه ششم

وایرفریم، ماکاپ
و پروتوتایپ



:آنچه در این جلسه می خوانید

وایرفریم‌چیست؟-1
ویژگی‌های‌وایرفریم-2
راه‌های‌ایجاد‌وایرفریم-3
ماکاپ‌چیست؟-4
پروتوتایپ‌چیست؟-5



چیست؟( Wireframe)وایرفریم 

لیکیشن‌یا‌وایرفریم‌یک‌روش‌ساده‌و‌کم‌کیفیت‌برای‌نشان‌دادن‌یک‌طراحی،‌و‌نمایش‌گرافیکی‌یک‌اپ
(‌‌ح‌اولیهطر)یک‌وایرفریم‌مثل‌بلوپرینت‌.‌وب‌سایت‌است‌که‌تنها‌حاوی‌عناصر‌و‌محتوای‌ضروری‌است

ار‌هنگامی‌که‌فردی‌قصد‌احداث‌یک‌ساختمان‌عظیم‌را‌دارد،‌بلافاصله‌شروع‌به‌ک.‌ساختمان‌است
اً‌شروع‌به‌بلکه،‌طرح‌اولیه‌را‌ریخته،‌بلوپرینت‌ها‌را‌تهیه‌کرده،‌محاسبات‌را‌انجام‌داده‌و‌نهایت.‌نمی‌کند

.ساختن‌بنا‌می‌کند

کرد،‌چرا‌که‌نمی‌توان‌بلافاصله‌شروع‌به‌کار.‌در‌طراحی‌وب‌سایت‌و‌اپلیکیشن‌نیز‌همین‌اتفاق‌می‌افتد
رفریم‌به‌در‌این‌راستا،‌یک‌وای.‌ممکن‌است‌چیزی‌نادیده‌گرفته‌شود‌یا‌یک‌عنصر‌حیاتی‌فراموش‌شود

.جمع‌آوری‌همه‌چیز‌در‌کنار‌یکدیگر‌و‌ایجاد‌یک‌تصویر‌کلی‌کمک‌می‌کند



:ویژگی های وایرفریم

.بخش‌های‌اصلی‌محتوا‌را‌نشان‌می‌دهد•

.کلیت‌و‌ساختار‌طرح‌را‌ترسیم‌می‌کند•

.را‌نشان‌میدهدساده‌ترین‌طرح‌از‌یک‌رابط‌کاربری•



:راه های ایجاد وایرفریم

.راه‌های‌مختلفی‌برای‌ایجاد‌یک‌وایرفریم‌وجود‌دارد

.یکی‌از‌این‌روش‌ها‌طراحی‌اولیه‌آن‌روی‌کاغذ‌است
.‌‌است… و‌UXPin،Balsamiqراه‌دیگر،‌استفاده‌از‌ابزارهای‌ایجاد‌وایرفریم‌مانند

چنین‌هم.‌یکی‌از‌مزایای‌فوق‌العاده‌ایجاد‌یک‌وایرفریم‌این‌است‌که‌گران‌نبوده‌و‌سریع‌آماده‌می‌شود
ی‌است؛‌چرا‌می‌توانید‌آنرا‌به‌کاربران‌بالقوه‌نشان‌داده‌و‌بازخورد‌دریافت‌کرد،‌که‌یک‌فرصت‌بسیار‌عال

بیشتر‌از‌بعد‌زیبایی‌شناسی‌توجه‌نشان‌که‌هنگام‌ارائه‌وایرفریم،‌مردم‌به‌کارکرد‌و‌تجربه‌کاربری
.‌‌می‌دهند

https://www.uxpin.com/
https://balsamiq.com/


چیست؟( Mockup)ماکاپ 

هد،‌در‌حالی‌که‌وایرفریم‌عمدتاً‌ساختار‌محصول‌را‌نشان‌می‌د.‌ماکاپ‌یک‌روش‌بصری‌در‌نمایش‌محصول‌است
درست)با‌این‌حال،‌ماکاپ‌ویژگی‌های‌عملکردی‌محصول‌را‌ندارد‌.‌یک‌ماکاپ‌نشان‌دهندۀ‌ظاهر‌محصول‌است

رفریم،‌بر‌خلاف‌وای.‌مثلاً‌کاربر‌نمی‌تواند‌روی‌دکمه‌ها‌کلیک‌کند‌و‌تنها‌ظاهر‌آنها‌را‌خواهد‌دید(‌مانند‌وایرفریم
ر‌مثلاً‌یک‌دکمه‌د.‌یا‌با‌کیفیت‌متوسط‌و‌واقعی‌تر‌از‌طراحی‌است(‌high-fidelity)ماکاپ‌یک‌نمایش‌با‌کیفیت

ه،‌گردی‌وایرفریم‌صرفاً‌با‌یک‌چهارچوب‌و‌یک‌نوشته‌نشان‌داده‌می‌شود‌اما‌در‌ماکاپ‌جزئیات‌آن‌مانند‌رنگ،‌سای
.نمایش‌داده‌می‌شوند… گوشه‌ها‌و

.‌‌می‌کندماکاپ‌در‌گرفتن‌تصمیمات‌نهایی‌مربوط‌به‌ترکیب‌رنگ،‌سبک‌بصری‌و‌تایپوگرافی‌محصول‌کمک
رفته‌استفاده‌از‌یک‌ماکاپ،‌اجازه‌کسب‌تجربه‌در‌زمینه‌ویژگی‌های‌ظاهری‌محصول‌را‌داده‌تا‌نهایتاً‌تصمیم‌گ

و‌تغییرات‌در‌اینجا‌نیز‌می‌توان‌از‌کاربران‌بالقوه‌درخواست‌بازخورد‌کرده.‌شود‌که‌کدام‌یک‌بهترین‌انتخاب‌است
ری‌پس‌از‌این‌امر‌باعث‌می‌شود‌که‌زمان‌بیشتری‌صرف‌تغییرات‌مربوط‌به‌رابط‌کارب.‌لازم‌بلافاصله‌اعمال‌شود

.راه‌اندازی‌محصول‌نشود‌و‌نظرات‌و‌بازخوردها‌حین‌طراحی‌در‌محصول‌اعمال‌شود



چیست؟( Prototype)پروتوتایپ 

کاربر‌ایجاد‌پروتوتایپ‌اغلب‌نمونه‌با‌کیفیت‌از‌محصول‌نهایی‌است‌که‌به‌منظور‌شبیه‌سازی‌تعاملات
این‌به‌بر‌خلاف‌دو‌مورد‌قبلی،‌پروتوتایپ‌دارای‌ویژگی‌های‌عملکردی‌محصول‌بوده‌و‌بنابر.‌شده‌است

د‌و‌بین‌کاربر‌اجازه‌می‌دهد‌تا‌محتوا‌و‌تعاملات‌رابط‌کاربری‌را‌تجربه‌کند‌مثلاً‌روی‌دکمه‌ها‌کلیک‌کن
اما‌باز‌هم‌.‌در‌واقع‌یک‌پروتوتایپ‌بسیار‌شبیه‌به‌محصول‌نهایی‌است.‌صفحات‌مختلف‌پیمایش‌کند

!محصول‌نهایی‌نمی‌باشد

‌اِند‌تفاوت‌بین‌محصول‌نهایی‌و‌پروتوتایپ‌این‌است‌که‌در‌مورد‌پروتوتایپ‌رابط‌کاربری‌و‌بک
(backend‌)وتایپ‌برای‌پروت.‌که‌وظیفه‌کنترل‌محتوا‌را‌بر‌عهده‌دارد‌اغلب‌به‌یکدیگر‌متصل‌نیستند

پس‌از‌آزمایش.‌کاهش‌هزینه‌های‌توسعه‌محصول‌تا‌زمان‌تایید‌نهایی‌رابط‌کاربری‌تهیه‌می‌شود
.پروتوتایپ،‌تیم‌می‌تواند‌به‌سراغ‌برنامه‌نویسی‌برود

را‌کاربرییکی‌از‌مزایای‌پروتوتایپ‌این‌است‌که‌بسیار‌تعاملی‌است‌و‌کاربران‌را‌قادر‌می‌سازد‌تا‌رابط
وMockplus.تجربه‌کرده‌و‌هر‌چه‌در‌مورد‌آن‌دوست‌داشته‌یا‌دوست‌ندارند‌را‌پیدا‌کنند

Adobe XDابزارهایی‌برای‌ایجاد‌پروتوتایپ‌هستند.

https://www.mockplus.com/
https://www.adobe.com/fr/products/xd.html


:جلسه هفتم

مفاهیم و اصطلاحات
مربوط  به تئوری رنگها



:آنچه در این جلسه می خوانید

رنگ چیست؟-1
خواص رنگ-2
گردونه رنگ-3
انواع رنگها-4
رنگ های گرم، سرد و خنثی-5
سیستم های رنگی-6
رنگ بندی-7



رنگ چیست؟

.قبل‌از‌هر‌اقدام‌دیگری‌در‌خصوص‌تئوری‌رنگها،‌درک‌ماهیت‌رنگ‌ضروری‌است

صری‌یا‌ادراک‌ب(‌مانند‌قرمز،‌قهوه‌ای،‌صورتی‌یا‌خاکستری)فرهنگ‌لغت‌رنگ‌را‌به‌عنوان‌یک‌نمود‌نور‌
.کندتعریف‌می‌کند‌که‌می‌تواند‌به‌افراد‌در‌درک‌تفاوت‌اشیائی‌که‌به‌نظر‌مشابه‌می‌رسند‌کمک

م،‌ایجاد‌به‌عبارت‌ساده،‌رنگ‌کیفیتی‌در‌یک‌شیء‌است‌که‌به‌علت‌انعکاس‌یا‌انتشار‌نور‌از‌یک‌جس
اشباع،(Hue)فامرنگ‌را‌می‌توان‌از‌نظر‌بصری‌از‌طریق‌اندازه‌گیری‌خواص‌آن‌مانند‌.‌می‌شود

(Saturation)،رنگ‌پذیری(Chromaticity‌)ارزشو‌(Value‌)سنجید.



:خواص رنگ

(:Hue)فام •
یاز‌به‌واژه‌فام‌اغلب‌با‌رنگ‌اشتباه‌گرفته‌می‌شود،‌بنابراین‌این‌واژه‌از‌موارد‌موجود‌در‌تئوری‌رنگها‌ن

،‌افام‌هیک‌اصطلاح‌عمومی‌است‌که‌برای‌نامگذاری‌”‌رنگ“اولاً‌باید‌درک‌کرد‌که‌واژه‌.‌توضیح‌دارد
این‌چه‌“دقیقاً‌جواب‌سوال‌که‌فاماز‌سوی‌دیگر،‌.‌استفاده‌می‌شود(‌Tones)تُناژهاو‌(Tints)ته‌رنگها

.تاساساً‌فام،‌خانواده‌ای‌متشکل‌از‌دوازده‌رنگ‌خالص‌بر‌روی‌گردونه‌رنگ‌اس.‌می‌باشد”‌رنگی‌است؟

:یک‌فام‌به‌عنوان‌یک‌ماده‌اولیه‌عمل‌کرده‌که‌می‌تواند‌با‌سه‌روش‌مختلف‌تغییر‌کند

(.‌‌Toning)و‌تغییر‌تُناژ‌یا‌(‌Shading)سایه‌زدن‌،(Tinting)ته‌رنگ‌یا‌سیری‌

ص‌آنها‌از‌هم‌سایه‌یا‌تُناژ‌می‌شود‌که‌تشخی،با‌توجه‌به‌تکنیک‌اعمال‌شده،‌یک‌فام‌تبدیل‌به‌ته‌رنگ
ب‌فام‌با‌با‌مخلوط‌کردن‌فام‌با‌رنگ‌سفید‌ایجاد‌می‌شود،‌در‌حالی‌که‌سایه‌با‌ترکیTintیک‌.‌آسان‌است

سیاه‌و‌سفید‌تغییر‌تُناژ‌یک‌فرآیند‌ظریفتر‌بوده‌و‌نیاز‌به‌اضافه‌کردن‌رنگ.‌رنگ‌سیاه‌شکل‌می‌گیرد
.دارد،‌به‌همین‌علت‌ممکن‌است‌نتایج‌آن‌طبیعی‌تر‌از‌سایه‌و‌ته‌رنگ‌باشد



:خواص رنگ

(:Value)ارزش •
 Value.‌همانطور‌که‌گفته‌شد،‌رنگ‌ها‌ویژگی‌های‌خاصی‌دارند‌که‌می‌توان‌آنها‌را‌با‌آن‌تشخیص‌داد

.‌‌می‌شوداین‌مشخصه‌با‌سطح‌رنگ‌سفید‌مشخص.‌نشان‌می‌دهد‌که‌یک‌رنگ‌چقدر‌تیره‌یا‌روشن‌است
.آن‌بیشتر‌استValueهر‌چه‌رنگ‌سفید‌بیشتری‌به‌یک‌فام‌اضافه‌شود،‌



:خواص رنگ

(:Chromaticity)رنگ پذیری •
ستری‌یا‌این‌ویژگی‌با‌حضور‌رنگ‌سفید،‌خاک.‌کروما‌یا‌کروماتیسیتی،‌خلوص‌یک‌فام‌را‌نشان‌می‌دهد

ترین‌دوازده‌فام‌اصلی‌که‌قبلاً‌توضیح‌داده‌شده‌اند‌دارای‌بالا.‌سیاه‌در‌یک‌رنگ‌اندازه‌گیری‌می‌شود
یتی‌بالا‌رنگ‌های‌دارای‌کروماتیس.‌سطح‌کروماتیسیتی‌هستند،‌چرا‌که‌حاوی‌عناصر‌اضافی‌نمی‌باشند

.معمولا‌درخشان‌و‌واضح‌به‌نظر‌می‌رسند



:خواص رنگ

(:Saturation)اِشباع •
کدیگر‌این‌مشخصه‌نقاط‌مشترک‌بسیاری‌با‌ارزش‌و‌کروما‌دارد،‌بنابراین‌گاهی‌اوقات‌ممکن‌است‌با‌ی

،‌اشباع‌بر‌خلاف‌دو‌ویژگی‌قبلی.‌با‌این‌حال،‌درک‌تفاوت‌آنها‌بسیار‌مهم‌است.‌اشتباه‌گرفته‌شوند
ر‌شرایط‌بلکه‌در‌مورد‌چگونگی‌به‌نظر‌رسیدن‌هر‌رنگ‌د.‌شامل‌ترکیب‌فام‌با‌رنگ‌های‌دیگر‌نمی‌شود

ر‌ضعیف‌اشباع‌در‌مورد‌توصیف‌پر‌رنگی‌یا‌کم‌رنگی‌یک‌رنگ‌خاص‌در‌نور‌روز‌و‌نو.‌نوری‌مختلف‌است
.این‌مشخصه‌به‌عنوان‌شدت‌رنگ‌نیز‌شناخته‌می‌شود.‌است



:گردونه رنگ

گ‌های‌از‌مهمترین‌موارد‌مربوط‌به‌تئوری‌رنگ‌ها‌گردونه‌رنگ‌است،‌گردونۀ‌رنگ‌دایره‌ای‌متشکل‌از‌رن
.‌‌می‌کندمختلف‌است‌و‌به‌درک‌نحوه‌ارتباط‌رنگ‌های‌مختلف‌با‌یکدیگر‌و‌چگونگی‌ترکیب‌آنها‌کمک

تشکیل‌شده‌است‌که‌به‌عنوان‌فام‌(Tertiary)گردونه‌رنگ‌معمولاً‌از‌رنگ‌های‌اولیه،‌ثانویه‌و‌سه‌گانه‌
.نیز‌شناخته‌می‌شوند



:انواع رنگها

:رنگ های اصلی•
ای‌اصلی‌به‌رنگه.‌شامل‌سه‌رنگ‌پیگمنتی‌هستند‌که‌با‌ترکیب‌هیچ‌رنگی‌نمی‌توان‌آنها‌را‌ایجاد‌کرد

.‌‌تفاوت‌هستندرنگ‌های‌اولیه‌بسته‌به‌نوع‌سیستم‌رنگی‌م.‌عنوان‌پایه‌کل‌سیستم‌رنگی‌عمل‌می‌کنند
است،‌در‌(‌CMYK)زردو‌ارغوانی،‌فیروزه‌ایبر‌پایه‌(‌Subtractive System)سیستم‌کاهشی‌یک‌

سیستم‌رنگ‌آمیزی‌.‌را‌تشکیل‌می‌دهندسیستم‌افزایشی(‌RGB)آبیو‌سبز،‌قرمزحالی‌که‌رنگ‌
(RYB‌)استآبیو‌زرد،‌قرمزشامل‌رنگ‌.



:انواع رنگها

:رنگ های ثانویه•
ایه‌از‌آنجا‌که‌هر‌سیستمی‌دارای‌رنگ‌های‌پ.‌این‌رنگها‌با‌ترکیبی‌از‌دو‌رنگ‌اولیه‌ایجاد‌می‌شوند
انویه‌در‌اینجا‌یک‌توضیح‌شماتیک‌از‌رنگ‌های‌ث.‌متفاوت‌است،‌رنگ‌های‌ثانویه‌نیز‌متفاوت‌هستند

:موجود‌در‌هر‌سیستم‌آمده‌است

•RGB:
(فیروزه‌ای=‌سبز‌+‌آبی‌),(ارغوانی=‌آبی‌+‌قرمز‌),(زرد=‌قرمز‌+‌سبز‌)

•CMYK:
(سبز=‌زرد‌+‌فیروزه‌ای‌),(آبی=‌فیروزه‌ای‌+‌ارغوانی‌),(قرمز=‌ارغوانی‌+‌زرد‌)

•RYB:
(سبز=‌زرد‌+‌آبی‌),(بنفش=‌آبی‌+‌قرمز‌),(نارنجی=‌قرمز‌+‌زرد‌)



:انواع رنگها

:رنگ های سه گانه•
جمله‌ترکیبی‌از‌رنگهای‌اولیه‌و‌ثانویه‌رنگهای‌سه‌گانه‌را‌ایجاد‌می‌کند‌که‌معمولاً‌نام‌دو‌کلمه‌ای‌از

.نارنجی‌دارند-بنفش‌یا‌زرد-قرمز



:رنگ های گرم، سرد و خنثی

،‌گرم‌و‌سرد:‌تمام‌رنگ‌های‌توضیح‌داده‌شده‌را‌می‌توان‌در‌تئوری‌رنگها‌در‌سه‌گروه‌مقابل‌تقسیم‌کرد
.خنثی

اد‌آبی‌گردونه‌رنگی‌هستند‌و‌از‌آنجا‌که‌احساس‌سرما‌در‌انسان‌ایج-رنگ‌های‌سرد‌در‌قسمت‌سبز
ر‌عکس‌رنگ‌های‌گرم‌به‌علت‌داشتن‌ارتباط‌با‌احساس‌گرما،‌ب.‌می‌کنند،‌رنگ‌های‌سرد‌نامیده‌می‌شوند

در‌آخر‌رنگ‌های‌.‌زرد،‌نارنجی‌و‌قرمز‌فام‌های‌مربوط‌به‌رنگ‌های‌گرم‌هستند.‌رنگ‌های‌سرد‌هستند
.خنثی‌در‌گردونه‌رنگی‌حضور‌ندارند؛‌از‌جمله‌خاکستری،‌قهوه‌ای‌و‌بژ



:سیستم های رنگی

•RGB:

نگ‌های‌این‌سیستم‌پایه‌تمام‌ر.‌رنگ‌قرمز،‌آبی‌و‌سبز‌را‌به‌عنوان‌رنگ‌های‌اصلی‌در‌نظر‌می‌گیردRGBسیستم‌رنگی‌
ه‌ترکیب‌مقادیر‌مساوی‌از‌رنگ‌های‌اولیه‌در‌این‌سیستم،‌رنگ‌های‌ثانوی.‌مورد‌استفاده‌در‌صفحه‌نمایش‌است

وشن‌تر‌و‌اگر‌از‌نور‌بیشتری‌استفاده‌شود،‌رنگها‌رفیروزه‌ای،‌ارغوانی‌و‌زرد‌را‌به‌وجود‌می‌آورد،‌اما‌باید‌توجه‌داشت‌که‌
.‌‌کم‌رنگ‌تر‌خواهند‌شد

•RYB:

این‌.‌قرمز،‌زرد،‌آبی‌نیز‌یک‌سیستم‌رنگ‌آمیزی‌است‌که‌اغلب‌در‌آموزش‌هنر،‌به‌ویژه‌در‌نقاشی‌استفاده‌می‌شود
زرد،‌سیستم‌به‌عنوان‌اساس‌تئوری‌علمی‌رنگی‌مدرن‌عمل‌کرده‌که‌مشخص‌می‌کند‌رنگ‌های‌فیروزه‌ای،‌ارغوانی‌و

.موثرترین‌مجموعه‌سه‌تایی‌برای‌ترکیب‌رنگ‌هستند

•CMYK:

شده‌به‌این‌سیستم‌با‌عنصر‌کلیدی‌یا‌همان‌جوهر‌سیاه‌ترکیب.‌با‌ظهور‌چاپ‌فوتومکانیک‌ایجاد‌شدCMYسیستم‌
به‌(‌Shade)بدون‌وجود‌این‌رنگدانه‌اضافی،‌نزدیک‌ترین‌سایه‌.‌عنوان‌فیروزه‌ای،‌ارغوانی،‌زرد‌و‌سیاه‌نامگذاری‌شد

.امروزه‌از‌این‌سیستم‌رنگی‌اغلب‌در‌طراحی‌چاپی‌و‌چاپخانه‌ها‌استفاده‌می‌شود.‌سیاه،‌قهوه‌ای‌گلِی‌خواهد‌بود



:CMYKو RGBتفاوت 



(:Color schemes)رنگ بندی 

د‌را‌بر‌کاربر‌تعادل‌رنگ‌در‌طراحی‌بسیار‌حیاتی‌است،‌زیرا‌اولین‌نگاه‌به‌وب‌سایت‌یا‌اپلیکیشن‌اثر‌خو
گ‌طراحان‌طرح‌های‌رنگی‌اساسی،‌یا‌همان‌هماهنگی‌رن.‌گذاشته‌و‌رنگها‌تأثیر‌زیادی‌در‌این‌امر‌دارند

.را‌مشخص‌می‌کنند‌که‌امری‌بسیار‌کارآمد‌است



(:Monochromatic)تک رنگی 

از‌آنجا‌که‌انجام‌.‌و‌سایه‌های‌مختلف‌در‌آن‌استToneاین‌سیستم‌بر‌پایه‌استفاده‌از‌یک‌رنگ‌با‌
ک‌اشتباه‌و‌خلق‌یک‌رنگ‌بندی‌ناخوش‌آیند‌در‌این‌روش‌مشکل‌است،‌هارمونی‌تک‌رنگ‌همیشه‌ی

.انتخاب‌موفقیت‌آمیز‌است



(:Analogous)متشابه 

ع‌شده‌اند‌برای‌ایجاد‌هماهنگی‌متشابه،‌باید‌از‌رنگ‌هایی‌که‌در‌گردونه‌رنگ‌درست‌در‌کنار‌یکدیگر‌واق
یاز‌نیست،‌این‌نوع‌رنگ‌بندی‌برای‌انواعی‌از‌طراحی‌که‌در‌آن‌هیچ‌گونه‌کنتراستی‌مورد‌ن.‌استفاده‌شود

.مانند‌پس‌زمینه‌صفحات‌وب‌یا‌آگهی‌ها،‌مورد‌استفاده‌قرار‌می‌گیرد



(:Complementary)مکمل 

این‌.‌یردطرح‌مکمل‌استفاده‌از‌ترکیب‌رنگ‌هایی‌است‌که‌در‌گردونه‌رنگ‌رو‌به‌روی‌یکدیگر‌قرار‌می‌گ
نوان‌مثال،‌به‌ع.‌طرح‌بر‌عکس‌طرح‌متشابه‌و‌تک‌رنگ‌می‌باشد،‌زیرا‌هدف‌آن‌تولید‌کنتراست‌بالا‌است

ندی‌در‌این‌سیستم‌رنگ‌ب.‌تشخیص‌دکمه‌نارنجی‌در‌پس‌زمینه‌آبی،‌در‌هر‌رابط‌کاربری‌آسان‌است
.طراحی‌کاربرد‌فراوان‌دارد



(:Split-Complementary)متساوی الساقین 

،‌اگر‌رنگ‌به‌عنوان‌مثال.‌ین‌طرح‌مشابه‌طرح‌قبلی‌عمل‌کرده،‌اما‌از‌رنگ‌های‌بیشتری‌استفاده‌می‌کندا
و‌آبی‌انتخاب‌شده‌باشد،‌باید‌از‌دو‌رنگ‌دیگر‌که‌در‌مجاورت‌رنگ‌های‌مخالف‌آن‌هستند‌یعنی‌زرد

شتری‌کنتراست‌در‌اینجا‌کمتر‌از‌طرح‌مکمل‌بوده‌اما‌اجازه‌می‌دهد‌رنگ‌های‌بی.‌قرمز‌نیز‌استفاده‌شود
.استفاده‌شود



(:Triadic)رنگ های سه گانه

ر‌پایه‌این‌مدل‌ب.‌هنگامی‌که‌طراحی‌نیاز‌به‌رنگ‌های‌بیشتری‌دارد‌می‌توان‌طرح‌سه‌گانه‌را‌امتحان‌کرد
تعادل‌برای‌ایجاد.‌سه‌رنگ‌جداگانه‌استوار‌است‌که‌بر‌روی‌گردونه‌رنگ‌در‌سه‌نقطه‌مساوی‌قرار‌دارند

تگی‌در‌این‌طرح،‌توصیه‌می‌شود‌از‌یک‌رنگ‌به‌عنوان‌رنگ‌غالب،‌و‌از‌دو‌رنگ‌دیگر‌برای‌ایجاد‌برجس
.در‌طرح‌استفاده‌شود



سه گانه/ مکمل دوگانه
(Triadic/Split-Complementary:)

ت‌استفاده‌از‌طرح‌رنگ‌سه‌گانه‌مخصوص‌طراحان‌با‌تجربه‌است‌زیرا‌ایجاد‌تعادل‌در‌آن‌بسیار‌سخ
اگر‌نقاط‌محل‌.‌این‌مدل‌از‌چهار‌رنگ‌از‌گردونه‌استفاده‌می‌کند‌که‌جفت‌های‌مکمل‌هستند.‌است

ل‌هماهنگی‌این‌طرح‌مشک.‌رنگ‌های‌انتخاب‌شده‌به‌هم‌متصل‌شود،‌یک‌مستطیل‌تشکیل‌می‌دهد
است‌اما‌اگر‌همه‌چیز‌درست‌انجام‌شود،‌نتایج‌می‌تواند

.خیره‌کننده‌باشد



:جلسه هشتم

طراحی
دیالوگ ها و مودال ها



:آنچه در این جلسه می خوانید

دیالوگ‌چیست؟-1
بهترین‌شیوه‌های‌ایجاد‌دیالوگ‌ها‌-2



دیالوگ چیست؟

روی‌هنگام‌کار‌با‌گوشی‌یا‌گشت‌و‌گذار‌در‌سایت‌ها‌یا‌نرم‌افزارها‌ممکن‌است‌پیغامی
ی‌صفحه‌نمایش‌ظاهر‌شود،‌این‌پیغام‌ها‌همان‌دیالوگ‌ها‌هستند‌که‌کاربر‌را‌از‌اطلاعات

.آگاه‌می‌کنند‌و‌توجه‌او‌را‌به‌کاری‌جلب‌می‌کنند



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:کاهش وقفه-1
ربران‌را‌ظهور‌ناگهانی‌آنها‌کا.‌از‌دیالوگ‌ها‌باید‌با‌دقت‌استفاده‌شود،‌چرا‌که‌آنها‌مختل‌کننده‌هستند

ان‌باید‌کاربر.‌مجبور‌می‌کند‌تا‌عملکرد‌فعلی‌خود‌را‌متوقف‌کرده‌و‌روی‌محتوای‌دیالوگ‌تمرکز‌کنند
اهی‌اوقات‌گ.‌قبل‌از‌ادامه‌کار‌به‌دیالوگ‌توجه‌کرده‌و‌دیگر‌قادر‌به‌دسترسی‌به‌صفحه‌زیر‌آن‌نیستند
ات‌غیر‌این‌امر‌بد‌نیست،‌مانند‌زمانی‌که‌کاربران‌باید‌یک‌اقدام‌مهم‌را‌تأیید‌کنند،‌اما‌بیشتر‌اوق

.ضروری‌و‌غالباً‌بسیار‌آزار‌دهنده‌است



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:نیاز به تأیید•
‌ها‌استفاده‌گاهی‌اوقات‌برای‌ادامه‌کار‌نیاز‌است‌که‌کاربر‌کاری‌را‌تایید‌کند،‌دراین‌مواقع‌باید‌از‌دیالوگ

.شود



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:ناگهانی باز نشونددیالوگ ها به شکل•
.‌ار‌بدی‌استباز‌شدن‌یک‌دیالوگ‌به‌شکل‌ناگهانی،‌بدون‌اینکه‌کاربر‌کاری‌انجام‌داده‌باشد،‌ایده‌بسی

:ثال‌زیربسیاری‌از‌سایت‌ها‌بازدید‌کنندگان‌را‌با‌کادرهای‌درخواست‌اشتراک‌بمباران‌می‌کنند،‌مانند‌م



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:نکته
کمه،‌این‌کار‌ممکن‌است‌کلیک‌بر‌روی‌یک‌د.‌دیالوگ‌همیشه‌باید‌در‌نتیجه‌عمل‌کاربر‌باز‌شود•

.دنبال‌کردن‌یک‌لینک‌یا‌انتخاب‌یک‌گزینه‌باشد

.می‌توان‌از‌منوها‌به‌جای‌دیالوگ‌ها‌استفاده‌کرد•

.دیالوگ‌ها‌باید‌در‌نتیجۀ‌انجام‌یک‌عمل‌کاربر‌ظاهر‌شوند‌نه‌بصورت‌تصادفی•



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:مطابقت بین دیالوگ و دنیای واقعی-2
مات،‌استفاده‌از‌کل)دیالوگ‌باید‌به‌جای‌استفاده‌از‌اصطلاحات‌مخصوص‌سیستم،‌از‌زبان‌کاربران‌

.استفاده‌کند(‌عبارات‌و‌مفاهیم‌آشنا‌برای‌کاربر



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:سؤالات و گزینه های واضح•
ای‌مثال‌باید‌از‌یک‌سؤال‌یا‌بیانیۀ‌واضح‌به‌همراه‌توضیحی‌در‌زمینه‌محتوا‌استفاده‌شود،‌برهمیشه

.”حذف‌حساب‌کاربری؟“یا‌”‌پاک‌کردن‌فضای‌ذخیره؟“

داری‌خود”آیا‌مطمئن‌هستید؟“یا‌”‌!هشدار“به‌طور‌کلی‌باید‌از‌عذرخواهی،‌ابهام‌یا‌پرسش‌هایی‌مانند‌
.شود



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:سؤالات و گزینه های واضح•
فاده‌تنها‌باید‌از‌گزینه‌های‌واضح‌است.‌از‌ارائه‌گزینه‌های‌مبهم‌یا‌نامشخص‌به‌کاربران‌خودداری‌شود

.شونددر‌بیشتر‌موارد،‌کاربران‌تنها‌براساس‌عنوان‌و‌متن‌موجود‌در‌دکمه،‌باید‌متوجه‌گزینه‌ها‌ب.‌کرد



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:اطلاعات مهم ارائه شود•
ه‌ب.‌مهم‌است‌که‌یک‌دیالوگ‌حاوی‌اطلاعات‌مبهمی‌که‌احتمالاً‌برای‌کاربران‌مفید‌هستند،‌نباشد
وارد‌عنوان‌مثال،‌دیالوگی‌که‌درخواست‌تأیید‌حذف‌کردن‌برخی‌موارد‌توسط‌کاربران‌را‌دارد،‌باید‌م

.قابل‌حذف‌را‌نشان‌دهد

برای‌دسترسی‌به‌اطلاعات‌راهنما•

.استفاده‌نشود”‌بیشتر‌بدانید“از‌

اگر‌به‌اطلاعات‌اضافی‌دیگری‌نیاز‌است،•

.باید‌ارائه‌شودقبل‌از‌ورود‌به‌دیالوگ،



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:پیشنهاد بازخورد آموزنده•

داده‌شود‌به‌یاد‌داشت‌که‌پس‌از‌اتمام‌یک‌فرآیند،‌یک‌پیام‌اعلان‌قرار‌داده‌شود‌و‌به‌کاربر‌اطلاعباید‌
.که‌آنچه‌لازم‌بوده‌را‌انجام‌داده‌است

:نکته
.در‌دیالوگ‌ها‌از‌سؤالات‌و‌گزینه‌های‌واضح‌استفاده‌شود•

.دیالوگ‌ها‌به‌شکلی‌طراحی‌شوند‌که‌نتیجه‌بخش‌باشند•

.بعد‌از‌انجام‌عمل‌به‌کاربر‌اطلاع‌داده‌شود•



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:مینیمالیسم تلاش شودبرای ایجاد-3
.نباید‌اطلاعات‌بیش‌از‌حد‌در‌یک‌دیالوگ‌قرار‌داده‌شود،‌بلکه‌ساده‌و‌مرتب‌باشد

.کلیه‌اطلاعات‌باید‌با‌ارزش‌و‌مرتبط‌باشند.‌مینیمالیسم‌به‌معنای‌محدودیت‌نیست



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:تعداد عناصر و گزینه ها•
.صفحه‌نمایش‌نباید‌با‌دیالوگ‌های‌بیهوده‌پر‌شود‌تا‌کاربر‌مجبور‌به‌اسکرول‌کردن‌نباشد



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

(:Number of Action)تعداد عملکرد •
از‌دیالوگ‌”دبیشتر‌بدانی“یک‌عملکرد‌سوم،‌مانند‌.‌یک‌دیالوگ‌نباید‌حاوی‌بیشتر‌از‌دو‌عملکرد‌باشد

.فاصله‌گرفته‌و‌به‌طور‌بالقوه‌باعث‌ناتمام‌ماندن‌کار‌می‌شود



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:دیالوگ چند مرحله ای نشود•
امر‌تبدیل‌یک‌کار‌پیچیده‌به‌چند‌مرحله‌یک‌ایده‌عالی‌است،‌اما‌در‌کل‌نشانه‌این‌است‌که‌این

.پیچیده‌تر‌از‌آن‌است‌که‌از‌کاربران‌خواسته‌شود‌در‌طول‌یک‌دیالوگ‌آنرا‌کامل‌کنند

به‌اندازه‌کافی‌اگر‌تعاملی‌تا‌حدی‌پیچیده‌باشد‌که‌نیاز‌به‌تبدیل‌شدن‌به‌چند‌مرحله‌داشته‌باشد،‌پس
.پیچیده‌است‌که‌بتواند‌صفحه‌مربوط‌به‌خود‌را‌داشته‌باشد



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:انتخاب نوع مناسب دیالوگ-4
:دیالوگ‌ها‌دو‌نوع‌اصلی‌دارند

امل‌با‌جلب‌توجه‌کننده‌هستند‌که‌کاربر‌را‌قبل‌از‌ادامه‌کار‌مجبور‌به‌تعدیالوگ‌های‌مقید‌نوع‌اول‌•
د‌که‌برای‌دیالوگ‌مقید‌معمولاً‌برای‌فرآیندهای‌مسدود‌کننده‌مورد‌استفاده‌قرار‌می‌گیر.‌آنها‌می‌کنند

راف،‌بسته‌می‌باشد‌و‌در‌صورت‌کلیک‌بر‌روی‌محیط‌اط”‌لغو“یا‌”‌قبول“بستن‌آن‌نیاز‌به‌اقدام‌صریح‌
.نمی‌شود

رج‌از‌است،‌که‌به‌کاربران‌این‌امکان‌را‌می‌دهد‌تا‌برای‌رد‌کردن‌آنها،‌در‌خادیالوگ‌غیرمقید‌نوع‌دوم‌•
.آنها‌کلیک‌کرده‌یا‌ضربه‌بزنند



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:نکته
از‌(‌طاز‌جمله‌حذف‌حساب‌کاربری،‌موافقت‌با‌شرایط‌و‌ضواب)باید‌تنها‌برای‌دیالوگ‌های‌بسیار‌مهم‌•

.استفاده‌کرد(‌نوع‌اول)دیالوگ‌های‌مقید‌

نوان‌دیالوگ‌های‌سیستم‌گوشی‌همراه‌مقید‌هستند‌و‌معمولاً‌دارای‌عناصر‌اساسی‌محتوا،‌اقدامات‌و‌ع•
.هستند



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:انسجام بصری-5
:پیش زمینه دیالوگ•

ر‌د.‌این‌امر‌دو‌کار‌را‌انجام‌می‌دهد.‌هنگام‌باز‌شدن‌یک‌دیالوگ،‌مهم‌است‌که‌صفحه‌پشتی‌کمی‌تیره‌شود
.تمرحله‌اول‌توجه‌را‌متوجه‌دیالوگ‌کرده‌و‌دوم‌اینکه‌به‌کاربر‌نشان‌می‌دهد‌که‌این‌صفحه‌فعلاً‌فعال‌نیس

:نکته
.بیندصفحه‌پشت‌دیالوگ‌نباید‌خیلی‌تیره‌شود‌زیرا‌باعث‌می‌شود‌که‌کاربر‌صفحه‌اصلی‌را‌به‌خوبی‌ن

مینه‌فعال‌اگر‌بیش‌از‌حد‌روشن‌باشد،‌دیالوگ‌توجه‌کاربر‌را‌جلب‌نمی‌کند‌و‌ممکن‌است‌تصور‌کند‌که‌صفحۀ‌ز
.است



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:ایجاد یک گزینه واضح برای بستن دیالوگ•
ی‌از‌بسیار.‌باید‌در‌دیالوگ‌یک‌گزینه‌واضح‌بستن‌در‌گوشه‌سمت‌راست‌بالا‌وجود‌داشته‌باشد

.نددر‌گوشه‌پنجره‌خود‌هستند‌که‌کاربران‌برای‌خروج‌از‌آن‌استفاده‌می‌کن”x“دیالوگ‌ها‌دارای‌دکمه‌
ایده‌خوبی‌است‌که‌به‌کاربران‌اجازه‌داده‌شود‌در‌صورت‌کلیک‌بر‌روی‌پس‌زمینه‌خارج‌از‌محدوده

.پنجره‌دیالوگ‌غیرمقید،‌از‌آن‌خارج‌شوند



:بهترین شیوه های ایجاد دیالوگ ها

:Launching Dialogsپرهیز از •
از‌قرار‌دادن‌دیالوگ‌ها‌و‌مودال‌های‌پی‌‌در‌پی‌روی‌هم‌باید‌خودداری‌کرد،‌چرا‌که‌باعث‌افزایش

.می‌شود‌و‌پیچیدگی‌بصری‌را‌افزایش‌می‌دهندعمق‌



:جلسه نهم

اصول طراحی
فِلَت



:آنچه در این جلسه می خوانید

اصول‌طراحی‌فلت-1
طراحی‌تقریباً‌فلت-2



:اصول طراحی فلت

:برای اصول طراحی فلت پنج ویژگی کاملاً مشخص وجود دارد

عدم‌وجود‌جلوه‌های‌اضافه•

عناصر‌ساده•

تمرکز‌بر‌تایپوگرافی•

تمرکز‌بر‌روی‌رنگ•

مینیمالیسترویکرد‌•



:عدم وجود جلوه های اضافه

ایز‌و‌طراحی‌فلت‌از‌یک‌سبک‌متم.‌طراحی‌فلت‌نام‌خود‌را‌از‌اشکال‌مورد‌استفاده‌در‌آن‌گرفته‌است
سایه‌ها،‌این‌مفهوم‌فاقد‌هیچ‌گونه‌جزئیاتی‌از‌قبیل.‌دو‌بعدی‌استفاده‌می‌کند‌که‌کاملاً‌مسطح‌است

دری،‌از‌هر‌عنصر‌یا‌کا.‌لبه‌های‌شیب‌دار،‌نقوش‌برجسته،‌گرادیان‌یا‌سایر‌ابزارهای‌ایجاد‌عمق،‌می‌باشد
.ه‌هستندقاب‌تصاویر‌گرفته‌تا‌دکمه‌ها‌و‌ابزار‌نویگیشن،‌مختصر‌و‌فاقد‌لبه‌های‌تزئین‌شده‌یا‌سای

از‌هیچ‌روشی‌برای‌واقعی‌تر‌به‌نظر‌رسیدن‌عناصر،‌از‌جمله‌ترفندهای‌مورد‌استفاده‌در‌پروژه‌های
طرح‌های‌مورد‌.‌طراحی‌اسکوئمورفیک‌به‌منظور‌ایجاد‌طراحی‌های‌سه‌بعدی،‌استفاده‌نشده‌است

اد‌یک‌استفاده‌در‌طراحی‌فلت‌مشابه‌انواع‌مورد‌استفاده‌در‌سایر‌پروژه‌ها‌هستند،‌اما‌صفحات‌برای‌ایج
.ی‌کنندتصویر‌پس‌زمینه،‌تصاویر‌پیش‌زمینه،‌دکمه‌ها،‌متن‌و‌نویگیشن‌مجزا،‌یکدیگر‌را‌قطع‌نم



:عدم وجود جلوه های اضافه

ی،‌بنابراین‌چه‌چیزی‌باعث‌موفقیت‌این‌روش‌می‌شود؟‌طراحی‌فلت‌بدون‌وجود‌تمام‌این‌موارد‌اضاف
ب‌این‌امر‌به‌دلیل‌طراحی‌و‌قرارگیری‌عناصر‌بر‌اساس‌یک‌سلسله‌مرات.‌ظاهر‌و‌حسی‌متفاوت‌دارد

.ددقیق‌و‌روشن‌است،‌که‌باعث‌می‌شود‌تا‌درک‌و‌تعامل‌با‌پروژه‌های‌موفق‌برای‌کاربران‌آسان‌شو

ر‌در‌حالی‌که‌وب‌سایت‌های‌زیادی‌از‌اصول‌طراحی‌فلت‌استفاده‌می‌کنند،‌اما‌احتمالا‌طراحی‌فلت‌د
ک،‌وجود‌با‌وجود‌صفحات‌نمایش‌کوچ.‌طراحی‌اپلیکیشن‌و‌موبایل‌محبوبیت‌بیشتری‌داشته‌باشد

.دکمه‌ها‌و‌گزینه‌های‌کمتر،‌استفاده‌از‌رابط‌کاربری‌فلت‌را‌بسیار‌ساده‌می‌کند



:عناصر ساده

راحانی‌ط.‌طراحی‌فلت‌از‌بسیاری‌از‌عناصر‌رابط‌کاربری‌ساده‌مانند‌دکمه‌ها‌و‌آیکون‌ها‌استفاده‌می‌کند
طراحی‌می‌کنند‌اغلب‌از‌اشکال‌ساده‌مانند‌مستطیل،‌دایره‌یا‌مربع‌که‌براساس‌اصول‌طراحی‌فلت

املاً‌لبه‌های‌اشکال‌ممکن‌است‌ک.‌استفاده‌کرده‌و‌اجازه‌می‌دهند‌تا‌هر‌شکل‌به‌تنهایی‌مشخص‌باشد
.چهارگوش‌بوده‌و‌یا‌دارای‌خمیدگی‌باشندزاویه‌دار‌و‌



:عناصر ساده

حوه‌انجام‌ن.‌تمام‌عناصر‌رابط‌کاربری‌باید‌ساده‌بوده‌و‌به‌آسانی‌بتوان‌روی‌آن‌کلیک‌کرده‌یا‌ضربه‌زد
.تعاملات‌باید‌بدون‌وجود‌توضیحات‌اضافه‌در‌طراحی،‌کاملاً‌برای‌کاربران‌مشهود‌باشد

علاوه‌بر‌یک‌طراحی‌ساده،‌برای‌ترغیب‌کاربران،‌در‌دکمه‌های‌قابل‌کلیک‌باید‌از‌رنگ‌های‌جذاب
ز‌می‌تواند‌اما‌عناصر‌ساده‌نباید‌با‌طراحی‌ساده‌اشتباه‌گرفته‌شود،‌مفهوم‌طراحی‌فلت‌نی.‌استفاده‌شود

.دقیقاً‌مانند‌هر‌نوع‌روش‌طراحی‌دیگری‌پیچیده‌باشد



:تمرکز بر تایپوگرافی

.بسیار‌اهمیت‌داردبه‌دلیل‌ماهیت‌ساده‌عناصر‌در‌اصول‌طراحی‌فلت،‌تایپوگرافی
در‌برابر‌یک‌لحن‌تایپفیس‌باید‌با‌طرح‌کلی‌مطابقت‌داشته‌باشد؛‌یک‌فونت‌بسیار‌زیبا‌ممکن‌است

ظر‌همچنین،‌در‌تلاش‌برای‌ایجاد‌یک‌لحن‌منسجم‌از‌ن.‌طراحی‌فوق‌العاده‌ساده‌عجیب‌به‌نظر‌برسد
.بصری‌و‌متنی‌در‌محصول‌نهایی،‌متن‌باید‌بولد،‌ساده‌و‌کارآمد‌باشد



:تمرکز بر تایپوگرافی

ک‌فونت‌برای‌تایپوگرافی‌اولیه‌در‌یک‌سایت‌دارای‌طراحی‌فلت‌و‌برای‌ایجاد‌تأثیر‌هنری،‌از‌افزودن‌ی
خصوص‌جدید‌به‌میزان‌کم‌می‌توان‌کمک‌گرفت،‌اما‌باید‌مراقب‌بود‌که‌در‌استفاده‌از‌این‌تایپفیس‌م

ایر‌دکمه‌ها‌و‌س.‌تایپ‌همچنین‌باید‌نحوه‌استفاده‌از‌طراحی‌را‌به‌کاربران‌نشان‌دهد.‌زیاده‌روی‌نشود
.عناصر‌برای‌افزایش‌سهولت‌در‌استفاده‌و‌تعامل‌باید‌برچسب‌گذاری‌شوند



:تمرکز بر روی رنگ

واع‌مورد‌پالت‌های‌رنگی‌طراحی‌فلت‌معمولاً‌نسبت‌به‌ان.‌رنگ‌بخش‌عظیمی‌از‌اصول‌طراحی‌فلت‌است
ت‌اغلب‌پالت‌های‌رنگی‌پروژه‌های‌طراحی‌فل.‌استفاده‌برای‌سایر‌سایت‌ها،‌روشن‌تر‌و‌پر‌رنگ‌تر‌هستند

رنگ‌در‌حالی‌که‌بیشتر‌پالت‌های‌رنگی‌حداکثر‌روی‌دو‌یا‌سه.‌حاوی‌فام‌های‌بیشتری‌نیز‌هستند
.اده‌کنندمتمرکز‌هستند،‌ممکن‌است‌پالت‌های‌طراحی‌فلت‌از‌شش‌تا‌هشت‌رنگ‌به‌طور‌یکسان‌استف



:تمرکز بر روی رنگ

یه‌در‌اصول‌طراحی‌فلت‌استفاده‌از‌رنگهای‌اولیه‌و‌ثانو.‌و‌تُن‌هستندفام‌ها‌بیشتر‌درخشان‌و‌فاقد‌تینت
.‌‌یرندعلاوه‌بر‌این،‌برخی‌انواع‌خاص‌رنگ‌ها‌نیز‌مکرراً‌مورد‌استفاده‌قرار‌می‌گ.‌در‌این‌سبک‌رایج‌است

از‌جمله‌سرخ‌روشن،‌بنفش،‌سبز‌و‌(retro)در‌این‌روند‌تکرار‌استفاده‌از‌طراحی‌فلت،‌رنگ‌های‌رترو‌
.آبی‌نیز‌محبوبیت‌ویژه‌ای‌دارند



:رویکرد مینیمالیست

یکی‌از‌.‌ندماهیت‌طراحی‌فلت‌ساده‌بوده‌و‌با‌رویکرد‌کلی‌طراحی‌مینیمالیستی‌به‌خوبی‌همکاری‌می‌ک
اهمیت‌دارد‌این‌است‌که‌در‌طراحی‌کلی‌سایت‌از‌استفاده‌از‌زرق‌و‌مواردی‌که‌در‌اصول‌طراحی‌فلت

ه‌کردن‌اگر‌قصد‌اضاف.‌احتمالاً‌تنها‌استفاده‌از‌رنگ‌و‌متن‌ساده‌کافی‌است.‌برق‌های‌زیاد‌خودداری‌شود
.تصویری‌وجود‌دارد،‌عکس‌های‌ساده‌باید‌انتخاب‌شوند



:فلت” تقریبا“طراحی 

.‌‌فلت‌است”‌تقریبا“سبکی‌که‌بیشتر‌طراحان‌نسبت‌به‌استفاده‌از‌آن‌توافق‌دارند،‌طراحی‌

از‌تم‌اصلی‌سبک‌فلت‌می‌توان‌استفاده‌کرد،‌اما‌برخی‌از‌جلوه‌های‌خاص،Flatدر‌اصول‌طراحی‌تقریباً‌
ته‌به‌عنوان‌مثال،‌دکمه‌ها‌ممکن‌است‌دارای‌گرادیان‌جزئی‌یا‌سایه‌برجس.‌نیز‌به‌آن‌اضافه‌می‌شود

اده‌طراحان‌معمولاً‌یک‌جلوه‌را‌انتخاب‌کرده‌و‌آنرا‌منحصراً‌در‌پروژه‌تقریباً‌فلت‌خود‌استف.‌باشند
.می‌کنند



:فلت” تقریبا“طراحی 

تفاده‌از‌این‌سبک‌انعطاف‌پذیری‌بیشتری‌را‌نسبت‌به‌برخی‌از‌سخت‌گیری‌های‌موجود‌درباره‌عدم‌اس
.هیچ‌گونه‌جلوه‌ای‌در‌طراحی‌فلت،‌فراهم‌می‌کند

داشته‌کاربران‌این‌سبک‌را‌دوست.‌طراحان‌این‌شیوه‌را‌به‌دلیل‌اضافه‌شدن‌عمق‌و‌بافت،‌دوست‌دارند
دارند،‌از‌طرف‌دیگر‌برخی‌طراحان‌به‌این‌روش‌علاقه‌ای‌ن.‌به‌ایجاد‌تعامل‌مناسب‌کمک‌می‌کندچرا‌که‌

.چرا‌که‌ترکیب‌دو‌سبک‌متفاوت‌بوده‌و‌فاقد‌تعریف‌دقیق‌یک‌سبک‌واقعی‌است


